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内容概要： 

非处方药（OTC）指消费者可不经过医生处方，直接从药

房或药店购买的药品，而且不在医疗专业人员指导下就能安全

使用。OTC 在投放市场前，已经过多年的临床检验，药品质量

稳定、疗效确切、安全性高，且使用方便，适于患者自我治疗。 

我国 OTC 主要包括感冒类（感冒、咳嗽和其他呼吸系统

用药）用药、解热镇痛类、胃肠用药、维生素&矿物质和其他

营养补充剂、泌尿系统用药和皮肤用药等几大类，主要为常用

药物。其中感冒用药在市场中占据主导地位，增长趋于平稳。 

对于 OTC 企业而言，良好品牌塑造和终端维护是企业稳定

发展的两个重要因素。从品牌 OTC 企业和非品牌 OTC 企业在整

个价值链上的对比可以看出，品牌 OTC 企业凭借良好的品牌效

应，可以在 OTC 渠道中获取产业链约 80%左右的利润；而非品

牌 OTC 企业由于需要经销商及终端网点的推广和销售，只能将

大部分利润让给渠道和销售终端，成为底价出货的廉价生产者。 

前海中泰咨询结合了大量一手市场调研数据以及已有的专

业数据库、公开数据信息、合作资源渠道等数据信息资源，深

入客观地对非处方药（OTC）行业的基本概况、政策及社会环

境、技术发展现状、市场规模、营销渠道模式、需求市场状况、

市场发展前景及趋势等重点内容进行了全面而系统的分析。 

本研究报告数据主要依据于国家统计局、国家商务部、海

关总署、药监局、卫健委、中国医药工业信息中心、中国医药

行业协会、中国医药商业协会、中国非处方药物协会、中国药

学会、中国知网、前海中泰数据库以及国内外重点期刊杂志等

渠道的基础信息，数据详实丰富、准确全面。本研究报告为非

处方药（OTC）行业相关企业、销售企业、科研单位、投资企

业等准确了解非处方药（OTC）行业现状和市场动态，把握投

资机遇提供投资决策参考依据，从而在竞争中赢得先机！ 
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