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内容概要： 

中国移动医疗产业处于市场启动阶段，但随着移动互联网

技术进步、新医改的政策支持和推进，以及国民健康观念的不

断深化，移动移动在未来将呈现爆发式增长，前景可观。 

相关调查显示，64%的医生和患者认为移动医疗前景广阔，

但几乎没有得到验证的商业模式。尽管美国出现了 Eprocrates、

WellDoc、CardioNet 等较为成形的商业模式，但国内外医疗体

制、监管政策、医疗保险等因素的差异使得国外商业模式在国

内的复制大打折扣，也使得我国移动医疗行业的商业模式依旧

处于探索阶段。 

我国移动医疗行业成熟的商业模式屈指可数，如何构建设

计具有竞争力的可持续的商业模式是每个移动医疗行业参与主

体需要认真思考的问题。在移动医疗行业发展初步阶段、商业

模式尚未成熟之前，能够率先在商业模式、和生态产业链上取

得突破的企业将成为该行业的领导型企业。 

前海中泰咨询结合了大量一手市场调研数据以及已有的专

业数据库、公开数据信息、合作资源渠道等数据信息资源，深

入客观地对移动医疗行业的基本概况、全球发展现状、宏观发

展环境、行业市场规模情况、商业模式分析、典型案例分析及

经验借鉴、重点企业情况、商业模式构建策略建议及投资潜力

等重点内容进行了全面而系统的分析。 

本研究报告数据主要依据于国家统计局、国家商务部、国

务院发展研究中心信息网、卫健委、中关村移动互联网产业联

盟移动医疗专委会、中国知网、前海中泰数据库以及国内外重

点期刊杂志等渠道的基础信息，数据详实丰富、准确全面。本

研究报告为移动医疗行业相关企业、销售企业、科研单位、投

资企业等准确了解移动医疗行业现状和市场动态，把握企业定

位和投资机遇提供投资决策参考依据，从而在竞争中赢得先机！ 
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