QHZonTan sistsmia

Strategy Consultants

PEER AR R BB Do hiRS

RABE:

TENE, R PR R A R e P S dh . BN, 18
By BRI IRINAEDhRET K, AN AR FRIE RS
o PRGN — R R mIME R 2 5E, 2
BEREWTFEOT A, ok hliE . B TR, i IRgR. BEL
HAE ARG — R AN 2B E SN B

R 4 T S A AT ML & AR, 24 A\ GDP 1A% 3000 357t
IR BF T EAT 28 24 A\ GDP #id 7000 EJTht, WFfEL
Grb NP R B, H AT E A2 GDP 248 1 JiZE T,

b P ELG 2 A, NRAEERERT R, kM
EARMIESR, R A AABR, HETERDIL 7M. B
Ty RSEFUTHETES B S 3L 7 — A U Y i AR
P, R SR R 2 Gt IEAE PR SRS, rp /N RE RE VA B T
MR . NRAEF AT IR AR BT 2 8 %22 il it
LU R R BLE T A

T hRE NS 7 KE T iR s L A m %
WA ATFEHEE S SFRITRIES RS DI, R
NZEWL I Y PR FEACRE DL . 43R IR . 5K R A
LIRS Ol A iidpIRDL . BB iR, &
RADNPZE TGO IR RS RIS L BBHE /155 E
WA AT 1 AT RS 73

AT TR B BRI T E R Gk B 50 55
FUFFER . HEREE . EREFEEH 0. EHHR. o E A
TAvATME 2 BERERAAT M 22 AR R 2R
J2E VAR ] P A7 B S0 P 2 G5 S DRI ) A5, Bt PSR
AR AT . AHT TR e EL AR IS Al . B Al BT
frs B AN T AR IRA T 2803, 8R4k E
PR BEHUIB IR PSR S WA, IITTAETE S P R AT SEAL

B EXER

M55
ZRTTR:
W R

R 5 IR -
TEEL:
TR
A WL

FL i/ BRI AR
Email B R G 3
AR E I
400-6630-998
0755-32919669

service@ghztzx.com

www.ghztzx.com

HARE: AT

B ZLEFS

BAEERIR: WP R
el HANSCEAR . BURE
JTrEE . AR B2
I P K A
HBHERTE

VA E BA

AR

MR %5 K5 &

AW AIHT SRR

AN

FEARER S ATTHRR IR
el Rl R
EXAL HeRiERE
EHEA el EEEA
mIAE RENED RS
ArERX mBRERRILIE
BRDH RERIH AR S

WRIEHR RS

www.ghztzx.com



OHZonTan misssss

T RE LR B

PR IR AR BN RIRS

B RSER

B 1 E WERRERE
1.1 JERERIMES KoK
1. 1.1 Ve X
1. 1.2 JiEhg o2
1. 1.3 VMM R A
L. 1.4 JFRETH 2 ok AR o0 A
1.2 AR
1.2, 1 VR ME P B P02 Bt Ao 2
1. 2.2 VRMEF R BNHLE
1. 2.3 AR EE L IAERD Sk LU o B
1.2.4 WRERISIA . SRS AR5 1) 8
1. 3 IFREZBFHETIR
1.3. 1 VFREL Gt
1. 3. 2 UFREL GRRFAE 4T
1. 3.3 WEMEZ B P B AR
1. 3. 3 WFHEATF K R B3R 2% AT
1. 4 WREF= G514 S
1. 4.1 P EESSF 5 B
1. 4.2 PobsE Edri ot
14,3 PAAbEEh T 0 b
1. 4.4 PEE R ot

52 B AT IR RARGL AT
2.1 S UFREAT ML SRAR L

RIEHR HREm 1/ 11

www.ghztzx.com



WAV IR R

i, Sy,
LonTan syscrsemi
“ H Strategy Consultants EJ ! al

2. 1.1 IR b As 1
2.1.2 Pk R B

2. 1.3 REFHES T

2. 1.4 THI750 A0 B

2. 1.5 RGN 75 SR

2.2 FEEFWFM RS

2.2.1 3 E ML A FEMEOL
2. 2.2 BRI RENY K AR
2.2.3 THE ML A FE AL
2. 2.4 K E ML A FEME L
2.2.5 Je[EJFMENY R ML

%3 B PHEERESLIBT IS

3.1

3.2

3.3

o B SR = ML BUR ER AR 43 B
3.1 1 AT B A

3. 1.2 AT B A &

3. 1.3 A E K bRtk

B R ML & SRR AT
3.2.1 H[E GDP HEK A I,
3.2.2 TR R H
3.2.3 thax[ElE B BB L
3. 2.4 ATHEARBLK e ot
3.2.5 H[E fb B3PS ) By
o [ R = ML AL S ER AR A A
3.3. 1 NOFREE T
3.3.2 HAEME
3.3.3 XALIREE A
3.3.4 v EIREA AR

3. 4 HERE BRI 7

www.ghztzx.com

2/ 1

RIEHR HREm



rodlonrbler 4 Sy S,
ZonTan ;5P IE S
“ H Strategy Consultants RYy L

TERE LR TR

4.

4.4

56 B  EI R LS KT R R

3. 4. 1 AT B AR

3. 4. 2 AT IRBERAR I

4 PEIFEL R BIRGS
4.1 " EWRE R R

4.
4.
4.
4.
4.
4.

2

I.
I.

1

L.
L.

1

L Ak e i fe

2 Pk PR

3 PN X ) A

4 XIGE 4 M

5 SRR R RN DL
-6 AFAE IR KX SR B

T B AE R R T R R i

4.2.1 W HH LN
4.2.2 Tilp7aKEHE
4.2.3 REWBHE
4.2.4 JHET M

H B R A b e SRS B

4. 4.1 YAk 72k
4. 4. 2 WG [E B i
4.4.3 ANV & )

5.1 r AL S & AR 534
5. 1. 1 ¥ MR Mk & e IR
5. 1.2 TR b Tl A A 43 bt
5. 1.3 i RERE T 3 70
5.2 EFRER R K RARIL T
5.2. 1 Vi HEAR SR AR BB 0L
5. 2.2 JERE IR SRR A AR
5. 2.3 TR (E IR B 5 22 R

RIEHR HREm

3/11

www.ghztzx.com



W RENV IR 1R

OHZont

<~=

BPREEES

‘=
=
W

5.3

5. 2.4 i REMR SR ER A IR
5.2.5 HE(R SR IRIZ E R

(1) 4S JE

(2) 125G

(3) TAXT £

(4) PR HE R

(5) JEizahHiEmi

(6) prithi=HlEmiat
H [ R = ML B A AR S T AT
5.3. 1 YRS g B iF il
5. 3.2 YR 0 2% AR R L
5.3.3 T REGEAAIR B 7 B
5.3.4 JEMER T K SE BT
5.3.5 JfMEACHE MBI et
5.3.6 JEMERCE N T2

F 6 B KA & BT
6.1 IGIFRE =R BT

6.2

6.3

6. 1. 1 Pl Al
6.1.2 KEEIIRIHr
6. 1.3 TiimFe RIRGL
6. 1.4 IR EML
WL AL ™V & & o3 d
6.2. 1 Pl Al
6.2.2 KIEIIRIHr
6. 2.3 Tz RRHL
6.2.4 PR AL
TLTR U AE =V & e o3 p
6.3. 1 Pl EELAh

www.ghztzx.com

4 /11

RIEHR HREm



colenrbien b A
ZonTan siigehss:
“ H Strategy Consultants BY; alﬂ

TERE LR TR

87 E ZEREAMX WAL KR
7.1 TR R SR AT

7.2 BYNHREF= R B4 it

7.3 BRIGHAEF MK R ST

7.4 MErERRE R Rt

7.5

6. 3.2 REIARTHT
6.3.3 Ty T RAIRM
6. 3.4 FoMk kR

70101 PR AR
7.1.2 KIEIUIR
7.1.3 T KRG
7. 1.4 PAlR ALK

7.2.1 PR AR
7.2.2 REIIR7Hr
7.2.3 i RIRGL
7.2.4 PR R

7.3.1 PR kR
7.3.2 RIEIIR
7.3.3 WA RIRDL
7.3.4 PR R

7.4.1 PR R AR
7.4.2 KBRS
7.4.3 W RRG
7.4.4 PR ALK

T IR ML R PR 43 A

7.5.1 PNk A& RS
7.5.2 KBRS
7.5.3 M RRI

O

RIEHR HREm

5/11

www.ghztzx.com



WAV IR R

i, Sy,
LonTan syscrsemi
“ H Strategy Consultants EJ ! al

55 8 B IRENIEHL X P RE T b e R 23
8.1 RERIMEHE KRt

8.2

8.3

%9 FE EHANSEEWFREAVEEMT
9.1 HAMEBMAEMNLRIBAHT

9.2

7.5.4 PR RERLK

8. 1. 1 bk B Atk
8.1.2 KEILIRIHr
8.1.3 TiimFa KAIRGL
8. 1.4 PR ALK

LR IR 7= b A R o3 A

8.2. 1 Pl Al
8.2.2 RIEIUIRIHr
8.2.3 TiimFa KIRGL
8.2.4 IR ML

LT URE T ML R R

8.3. 1 Pl R ELAh
8.3.2 KIEIIRSHr
8.3.3 Tz KRS
8.3.4 PR AL

9.1.1 44k (BRUNSWICK) #H

9.1.2 ZE[F GENMAR #%J5% A &
9.1.3 fH4gh% (BENETEAU) #E[4]

9.1.4 yEhish (FERRETTI) £EH

9.1.5 fI2&%-U1NF (AZIMUT-BENETTI) #£E[H]
9.1.6 ZHEHEKLT (RODRIGUEZ) #H
H N E S R BT

9.2.1 HEAM—

(1) AMb R e kit

www.ghztzx.com

6/ 11

RIEHR HREm



OHZonTan sissszn

T RE VIR B AR T

(2) EEWSHHT
(3) iRt
(4) e R A
(5) FEEARFH T
9.2.2 FE M=
(1) Ak R
(2) EEWSSHT
(3) iRt
(4) ZEARBLATHT
(5) FEFHAR AT
9.2.3 HE=
(1) Al g
(2) FENSE I
(3) T RE
(4) ZEARBLATHT
(5) FEGHAR T
9.2.4 ®H MY
(1) Ak L
(2) FENS I
(3) T RE
(4) BRI AT
(5) FEGARFH T
9.2.5 EEMILA
(1) Ak L
(2) EEWSHHT
(3) iR
(4) BRI HT
(5) FEGARFH T

RIES A HRifEm

www.ghztzx.com



W RENV IR 1R

OHZonts

<~=

)
=
q

e

9.2.6 HriMAN
(1) Al Rk
(2) FENS I
(3) T RGN
(4) GERBATHT
(5) FEAARFH T

5510 B EFEEVET RGBS RREE /T
10. 1 A EHERE R FR Al R KX a Sl ot
10. 1.1 U0 b gk N A 3 K S
10. 1. 2 KPHREWEAE ™ B A R4 5%

10. 1. 3 VM k & Fe a3 o i
10. 2 EPRE W BB S5 Hr
10. 2. 1 fEhd Sk BT MR 5598 7
10. 2. 2 3R AEAT b R B % R0
10. 2. 3 F I AEAT b T e B A LA
10. 2. 4 JEREAT MV IRGH K e R B pL 2
10. 3 HFEVHF I EHBES T
10. 3. 1 &5 HIFEAH BN
10. 3. 2 HHHIFEA R
10. 3.3 FHAHIFEAEH

H BREF

B 1 A > SRebnitE

B 20 5 E ™ e i 3 AR o i
K2 3 I AEMY B R RBOR —
B 4. o EE AR S E

2 5. rfr [ MV 0 E A [ B

www.ghztzx.com 8/ 11

RIEHR HREm



“ H Strategy Consultants

HIiSPHEER T REMVIR BE R 1

K% 6. FE N B S H A B

BR T o EARR R RIS DL
B2 8. AR RN AT SCRCHRN TR 0
B2 9: A2 S R E

K% 10:
B 11:
K% 12.
KR 13:
K% 14:
K% 15:
K% 16:
B 17:
K% 18:
K% 19:
K& 20:

Hh R ARG R KT

] s FEE 1 s LV R e AT
e ME A 3 £ el DX AT S

H Al — FEAFHR IR
H R AL — A E S 7

H A —BE R i
H A — TR S i
H R AR — K RE 10

B AL T E A R 2% AT
H Ak R GHR R i

H A &R o i

ot
5

il

B2 BRI & S W E R

METRBREIFAANS, HEENBISPREOZRPO.
S ERSBHLL: 400-6630-998 0755-32919669

Q0 7E£k&if1: 3119207588

B FHRFE: service@qhztzx.com

Aa) L : www.qhztzx.com
AHMERMREVTEZZSRAFE, FHBARBEEE, RNSBHRAERS!

(Rt AR AiREHENEFREOEM, RRFTNERHR CRIYD MHREBIEZRER
RAEMA, AEE—ZEN. e hREBNE RN~ R ABERTSWILZ BB A ER,
FIPRTIZZEFABMER. AIREREXER/REIEPR CGRID HAREOERBRAR

REH R HAEm 9/ 11 www.ghztzx.com



VR R P 2 (HZonTan sisszs

Strategy Consul

PHEBRTA, ERARESEEISES . HHEIH.

www.qhztzx.com 10 / 11 RIEH R s m



	中国游艇业市场调研及投资潜力分析报告
	█ 报告目录
	第1章 游艇发展概述
	1.1 游艇的概念及分类
	1.1.1 游艇定义
	1.1.2 游艇分类
	1.1.3 游艇价格情况
	1.1.4 游艇消费条件分析

	1.2 游艇配套设施
	1.2.1 游艇内部配套设施种类
	1.2.2 游艇用发动机简介
	1.2.3 木材和混凝土游艇码头比较分析
	1.2.4 游艇的停泊、维修和保养问题

	1.3 游艇经济简述
	1.3.1 游艇经济概念
	1.3.2 游艇经济特征分析
	1.3.3 游艇经济产业链构成
	1.3.3 游艇经济发展要素条件

	1.4 游艇产业链结构分析
	1.4.1 产业链结构分析
	1.4.2 产业链上游市场分析
	1.4.3 产业链中游市场分析
	1.4.4 产业链下游市场分析


	第2章 世界游艇行业发展状况分析
	2.1 世界游艇行业发展概况
	2.1.1 游艇产业构成
	2.1.2 产业发展阶段
	2.1.3 发展特征分析
	2.1.4 市场分布及规模
	2.1.5 游艇制造业竞争状况

	2.2 主要国家游艇业发展分析
	2.2.1 美国游艇业发展概况
	2.2.2 意大利游艇业发展概况
	2.2.3 德国游艇业发展概况
	2.2.4 法国游艇业发展概况
	2.2.5 英国游艇业发展概况


	第3章 中国游艇产业运行环境分析
	3.1 中国游艇产业政策环境分析
	3.1.1 行业管理体制
	3.1.2 行业政策体系
	3.1.3 行业国家标准

	3.2 中国游艇产业经济环境分析
	3.2.1 中国GDP增长情况
	3.2.2 工业经济发展形势
	3.2.3 社会固定资产投资情况
	3.2.4 交通状况发展分析
	3.2.5 中国融资环境分析

	3.3 中国游艇产业社会环境分析
	3.3.1 人口环境分析
	3.3.2 教育环境分析
	3.3.3 文化环境分析
	3.3.4 中国城镇化率

	3.4 中国游艇产业技术环境分析
	3.4.1 行业技术发展状况
	3.4.2 行业关键技术分析


	第4章 中国游艇业发展状况分析
	4.1 中国游艇业发展概况
	4.1.1 产业发展历程
	4.1.2 产业发展现状
	4.1.3 产业区域分布
	4.1.4 区域竞争分析
	4.1.5 豪华游轮发展情况
	4.1.6 存在问题及对策分析

	4.2 中国游艇需求市场发展分析
	4.2.1 消费市场综况
	4.2.2 市场需求特征
	4.2.3 发展驱动因素
	4.2.4 消费市场趋向

	4.4 中国游艇企业发展态势分析
	4.4.1 游艇企业分类
	4.4.2 收购国际品牌
	4.4.3 企业发展问题


	第5章 中国游艇产业链相关市场发展分析
	5.1 中国游艇制造业发展状况分析
	5.1.1 游艇制造业发展现状
	5.1.2 游艇制造业市场规模分析
	5.1.3 游艇进出口市场分析

	5.2 中国游艇俱乐部发展状况分析
	5.2.1 游艇俱乐部数量情况
	5.2.2 游艇俱乐部分布状况
	5.2.3 游艇俱乐部设施及能力
	5.2.4 游艇俱乐部发展现状
	5.2.5 游艇俱乐部运营模式分析
	（1）4S店模式
	（2）停车场模式
	（3）TAXI模式
	（4）圈层俱乐部模式
	（5）后运动场馆模式
	（6）房地产配套模式


	5.3 中国游艇产业链其他相关市场分析
	5.3.1 游艇泊位建设情况
	5.3.2 游艇展览会总体情况
	5.3.3 游艇媒体状况分析
	5.3.4 游艇设计发展分析
	5.3.5 游艇教育和培训发展分析
	5.3.6 游艇配套供应市场分析


	第6章 长三角地区游艇产业发展分析
	6.1 上海游艇产业发展分析
	6.1.1 产业发展基础
	6.1.2 发展现状分析
	6.1.3 市场需求状况
	6.1.4 产业发展规划

	6.2 浙江游艇产业发展分析
	6.2.1 产业发展基础
	6.2.2 发展现状分析
	6.2.3 市场需求状况
	6.2.4 产业发展规划

	6.3 江苏游艇产业发展分析
	6.3.1 产业发展基础
	6.3.2 发展现状分析
	6.3.3 市场需求状况
	6.3.4 产业发展规划


	第7章 泛珠三角地区游艇产业发展分析
	7.1 广州游艇产业发展分析
	7.1.1 产业发展基础
	7.1.2 发展现状分析
	7.1.3 市场需求状况
	7.1.4 产业发展规划

	7.2 深圳游艇产业发展分析
	7.2.1 产业发展基础
	7.2.2 发展现状分析
	7.2.3 市场需求状况
	7.2.4 产业发展规划

	7.3 珠海游艇产业发展分析
	7.3.1 产业发展基础
	7.3.2 发展现状分析
	7.3.3 市场需求状况
	7.3.4 产业发展规划

	7.4 海南游艇产业发展分析
	7.4.1 产业发展基础
	7.4.2 发展现状分析
	7.4.3 市场需求状况
	7.4.4 产业发展规划

	7.5 厦门游艇产业发展分析
	7.5.1 产业发展基础
	7.5.2 发展现状分析
	7.5.3 市场需求状况
	7.5.4 产业发展规划


	第8章 环渤海地区游艇产业发展分析
	8.1 天津游艇产业发展分析
	8.1.1 产业发展基础
	8.1.2 发展现状分析
	8.1.3 市场需求状况
	8.1.4 产业发展规划

	8.2 山东游艇产业发展分析
	8.2.1 产业发展基础
	8.2.2 发展现状分析
	8.2.3 市场需求状况
	8.2.4 产业发展规划

	8.3 辽宁游艇产业发展分析
	8.3.1 产业发展基础
	8.3.2 发展现状分析
	8.3.3 市场需求状况
	8.3.4 产业发展规划


	第9章 国内外主要游艇企业经营分析
	9.1 国外主要游艇企业发展分析
	9.1.1 宾士域（BRUNSWICK）集团
	9.1.2 美国GENMAR控股公司
	9.1.3 博纳多（BENETEAU）集团
	9.1.4 法拉帝（FERRETTI）集团
	9.1.5 阿兹慕-贝内蒂（AZIMUT-BENETTI）集团
	9.1.6 罗德里格斯（RODRIGUEZ）集团

	9.2 国内重点游艇企业发展分析
	9.2.1 重点企业一
	（1）企业发展概况
	（2）主营业务分析
	（3） 市场布局情况
	（4）经营状况分析
	（5）竞争优势分析

	9.2.2 重点企业二
	（1）企业发展概况
	（2）主营业务分析
	（3） 市场布局情况
	（4）经营状况分析
	（5）竞争优势分析

	9.2.3 重点企业三
	（1）企业发展概况
	（2）主营业务分析
	（3） 市场布局情况
	（4）经营状况分析
	（5）竞争优势分析

	9.2.4 重点企业四
	（1）企业发展概况
	（2）主营业务分析
	（3） 市场布局情况
	（4）经营状况分析
	（5）竞争优势分析

	9.2.5 重点企业五
	（1）企业发展概况
	（2）主营业务分析
	（3） 市场布局情况
	（4）经营状况分析
	（5）竞争优势分析

	9.2.6 重点企业六
	（1）企业发展概况
	（2）主营业务分析
	（3） 市场布局情况
	（4）经营状况分析
	（5）竞争优势分析



	第10章 中国游艇业前景趋势及投资潜力分析
	10.1 中国游艇业发展前景及趋势预测分析
	10.1.1 我国游艇业进入快速增长期
	10.1.2 太阳能游艇产业具有良好前景
	10.1.3 游艇产业发展趋势分析

	10.2 中国游艇产业投资潜力分析
	10.2.1 游艇码头具可观投资潜力
	10.2.2 我国游艇行业融资发展状况
	10.2.3 我国游艇行业面临投资机遇
	10.2.4 游艇行业迅速发展带来投资机会

	10.3 中国游艇业投资兼并重组整合分析
	10.3.1 投资兼并重组动机
	10.3.2 投资兼并重组案例
	10.3.3 投资兼并重组趋势



	█ 图表目录
	图表1：游艇分类标准
	图表2：世界游艇产业市场规模分析
	图表3：游艇业重点法规政策一览表
	图表4：中国国内生产总值
	图表5：中国工业增加值及同比增速
	图表6：我国人口数量及其构成情况
	图表7：中国农村居民人均纯收入情况
	图表8：中国城镇居民人均可支配收入情况
	图表9：中国社会消费量零售总额
	图表10：中国城镇化率水平
	图表11：中国游艇制造企业数量及分布
	图表12：游艇制造企业园区布局
	图表13：重点企业一主要经济指标分析
	图表14：重点企业一盈利能力分析
	图表15：重点企业一运营能力分析
	图表16：重点企业一偿债能力分析
	图表17：重点企业一发展能力分析
	图表18：重点企业二市场营销网络布局
	图表19：重点企业二主要经济指标分析
	图表20：重点企业二盈利能力分析
	… …



