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内容概要： 

文化创意产业是一种在经济全球化背景下产生的以创造力

为核心的新兴产业，强调一种主体文化或文化因素依靠个人（团

队）通过技术、创意和产业化的方式开发、营销知识产权的行

业。主要包括广播影视、动漫、音像、传媒、视觉艺术、表演

艺术、工艺与设计、雕塑、环境艺术、广告装潢、服装设计、

软件和计算机服务等方面的创意群体。 

由于文化创意产业的高附加值、可持续发展性、大容量的

就业机会和高于国民经济的增速等而受到越来越多国家的重

视。据联合国统计，文化创意产业占全球 GDP 的 7%，并以每

年 10%的速度在增长，大大高于全球 GDP 的增长速度。在一些

发达国家增长速度更快，美国每年增长达 14%，英国为 12%。

文化创意产业作为世界经济增长的新动力，引领全球未来经济

的发展，已成为世界经济发展新潮流和众多国家的战略选择。 

前海中泰咨询结合了大量一手市场调研数据以及已有的专

业数据库、公开数据信息、合作资源渠道等数据信息资源，深

入客观地对文化创意产业的基本概况、全球发展现状、宏观发

展环境、行业市场规模情况、细分市场状况、主流模式、重点

企业经营情况、投融资情况、市场发展前景、发展趋势及投资

潜力等重点内容进行了全面而系统的分析。 

本研究报告数据主要依据于国家统计局、国家商务部、海

关总署、国务院发展研究中心信息网、文化部、中国文化产业

协会、中国知网、前海中泰数据库以及国内外重点期刊杂志等

渠道的基础信息，数据详实丰富、准确全面。本研究报告为文

化创意产业相关企业、销售企业、科研单位、投资企业等准确

了解文化创意产业行业现状和市场动态，把握企业定位和投资

机遇提供投资决策参考依据，从而在竞争中赢得先机！ 
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█ 核心竞争力 

 数据库资源：涵盖前海中泰数

据库、中外文数据库、政府官

方数据、合作伙伴资源共享数

据库五大主要板块。 

 咨询经验丰富 

 专业咨询团队 

 社会公共资源 

 服务水平与质量 

 不断创新与探索 

█ 核心业务 

产业研究 可行性研究报告 

产业规划 商业计划书 

园区规划 资金申请报告 

上市咨询 企业管理咨询 

市场调研 投资价值分析报告 

招商策划 项目稳定回报论证 

数据分析 投资风险评估报告 
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