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内容概要： 

学前教育是国民教育体系的重要组成部分，是重要的社会

公益事业。我国的早教市场在 1998 年开始萌芽，经过近二十

年的发展，早教机构已经走过了一波迅速扩张期。以东方爱婴、

红黄蓝等为代表的本土早教机构和以金宝贝、天才宝贝等为代

表的海外品牌共同占据着当前的早教市场。 

近年来，学前教育行业已经成为中国教育培训整体版图中

最亮的一颗明星，得到了社会、政府、媒体、家长愈来愈多的

关注，在“教育消费升级”、“城镇化”、“80/90 父母”、“4+2+1

之家庭结构”、“国家政策”等多方面因素的影响下，学前教育

行业整体发展将会迎来下一个黄金十年。 

根据国家教育发展纲要，未来几年幼儿园在校生将增长

1400 万人，2020 年学前教育普及率将达 85%，即学前教育普

及率每提升一个百分点就意味着新增 50 万个幼儿园在校学生，

学前教育行业市场前景广阔。 

前海中泰咨询结合了大量一手市场调研数据以及已有的专

业数据库、公开数据信息、合作资源渠道等数据信息资源，深

入客观地对学前教育行业的基本概况、全球发展现状、宏观发

展环境、行业市场规模情况、细分市场状况、经营模式、竞争

格局、重点企业经营情况、市场发展前景、发展趋势及投资潜

力等重点内容进行了全面而系统的分析。 

本研究报告数据主要依据于国家统计局、国家商务部、国

研网、中国幼教行业协会、中国早教教育协会、中国知网、前

海中泰数据库以及国内外重点期刊杂志等渠道的基础信息，数

据详实丰富、准确全面。本研究报告为学前教育行业相关企业、

培训机构、科研单位、投资企业等准确了解学前教育行业现状

和市场动态，把握企业定位和投资机遇提供投资决策参考依据，

从而在竞争中赢得先机！ 
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