QHZonTan sistsmia

Strategy Consultants

PEEFEZFTUHHRERMAESFERI RS

RABE:

SRR AT LA MR SRR R S5 MR 2 e IR 55 - BREE5R
BRIGEHTAR. 459, BT 8L & H A BAT BI0 1E 8i 12
ANPERI B A BARTHER NI R AR S R SHATIER
S, i, EERELMEITTN, EERERSHM
WSy PAATBUEEE MBI A BT AT MU LR BL A =
U NS

PUE S T, ARREAT ML VE AR T A Bnagii s WA 4L
R PR 2 BRR B AR RIETE, R R AT
IR E R R 6] . B “IERESRAF RN MBS R
o AT R BB P R ELE M S, LR EROVERM
PRI A A B BT SR T IR AL R e

LR3I 9 Bk R BRI S, e R, 5%
ABHER ) 60 70 JaH B E K CILEE, 80, 90 5
L2 RO e R IKITE PR SRR IR 2 S B RS A2
HAWEESE APP. MIZL. EIk K& BEAEFE.

ARG WL & 7 KE T lniEvdE DU Cfm %
W ATFEHEE S SFRIRRIESEERE S IR, IR
ANB S BT R AT EEA ML LRSS . AT BOR
B AT TR SE4Ht . IS, KRGS
SR AT T AN R G T

AW TR S s 2R T E R G R B S .
EELE e B, BAR, RERM. 5 R
J2E VAR ] P /b B S0 P 2 G5 A DRI ) A5, B PSR
e AT . AT TR S MBS SR BAT AR SR Atk B Al
FHIT A A A SR HERR T il T SR AT BRI 3780 7%
IR b A AR A UB IR A R RIS H WA, WA SE S
G XES N

B EXER

MR TR/ BN AR
AR Email SRR %
WG EH: AR LTIER

R 5 IR -
TEEL:
TR
AT ML
AR E -

400-6630-998
0755-32919669
service@ghztzx.com

www.ghztzx.com

A

B ZLEFH

BAEEERIR: WA
el HANSCEAR . BURE
JTrEE . AR B2
I P K A
THERFE

EAV A

AR

MR %5 K5 &

AWrAIHT SHRER

W &S

FEARER S ATTHRR IR
el Rl R
EXAL HeRiERE
EHEA el EEEA
mIAE RENED RS
ArERX mBRERRILIE
BRDH RERIH AR S

WRIEHE RS

www.ghztzx.com



OHZonTan misssss

BT RAATIIRE RS

PEETFERTUIHHRAERARRREEER O IRS

B RSER

B 18 BrRFTILARSRE

1.1 BT E/4TeMd

111 BEEMS

1.1.2 BEESERFENMATR)
(1) FARE
(2) dEFARE

1. 1.3 B33 (2R =)
(1) &I
(2) BT
(3) A RRE
(4) EFPER

1.2 BT REBE=maR

1.2.1 & (AR, FEREE)

1.2.2 [AFp ik ]

1.2.3 FhheHZd
1.2.4 HRHN

1. 3 WHMESREN B

1.3.1 FEYRER
1.3.2 RIEEHA
1.3.3 WEHZH

52 8 BEITRATI LSS

2.1 BIF AT aE g Eik

2.2 B EArE AT ST
2.2. 1 EFE R EE D Hr

RIEHR HREm

1/9

www.ghztzx.com



BEST RAATIIR R

OHZont

n=

)
=
q

BPREEES

2. 2.2 BEEATI A EE 5 Hr
2. 2.3 BEFEATI TR EE 5 Hr

% 3 E REETERAFTIEBINEE PEST 404
3.1 REEZETWBEERE P) 47

3.2

3.3

3.4

3. 1.1 AT B AR 2 A

3. 1.2 WEERATW FEBERILE
REEERTWETHE (B 447
3.2.1 H[E GDP H4-KAK I,

3.2.2 JERWAIKFIEIL

3.2.3 REWHEES
REEETWALLIE (S 447
3.3. 1 TERI SR L1 4 Hr
3.3.2 HhaXfBERIN IR F
REERTWEARIE (T o4
3.4.1 BEERBARIKF AWt
3.4.2 EEMIHRE RS

4B ERETRFTIR BRI T
4.1 ERETRFTIWRBREIHT

4.2

4.3

4.1. 1 WMot

4.1.2 SEEHER T

4.1.3 XILEHE) AT
ERFEERETREFTILR BRI
4.2.1 EEEFETG T

4.2.2 BVEEETY T

4.2.3 whEEETZ S

4.2.4 HAREFET T
ERETRBFATVR EBS T

www.ghztzx.com

2/9

RIEHR HRsm



ki 8, Sy,
ZonTan g IS
“H Strategy Consultants BY; ¥

BT RAAT IR R

%5 B REBETRETILTHAEN T

5.1 REERITWARHRE
5.2 REEFRITIWARE R
5.3 REEFRT WS P
5.3.1 KBS LA
5.3.2 R EFENIME RN
5.3.3 FREEEITHLIEE AL
5. 3.4 FRIHE ATV T A A
5.4 RESEHXEERT WA H T
56 B BITRAMIIERE RS
6.1 ERIIEANFHAFER
6. 1. 1 MEnlrAilE ol
6. 1.2 FR A IGHL
6. 1.3 YA A 1E 4L
6. 1.4 USUHAN P~ 1E 0L
6.1.5 Hidl - AmiH o
6. 1.6 B ImiFIE O
2 BRERENEREZERL
.3 BREREF WAV
4 BERTHSE BRI E o
b BERHHRFERIEF R
.6 BEHHERE BRI E R
LT BRERE R B WM
.8 BRITRBARI R B i
BTE BTRFTWVEHEEST
7.1 BRI FERZEES T
7.1.1 REBLIR

S O OO OO OO O O

RIEHR HREm 3/9

www.ghztzx.com



BEST R BT AR R

i, Sy,
LonTan syscrsemi
“ H Strategy Consultants EJ ! al

7.2

7.1.2 AR RO
7.1.3 HEEEMRIIETEM
7.1.4 HHM 020 i F &
7.1.5 B35 APP £HIX
TIER: REBAR

7.3 BRITRBATI AT AN AR
7.4 BRITEL 020 FE KRS T
7.4.1 BEEREEATIREDRE
7.4.2 B 020 G EERA

7.4.3 BRIFRHERTAT LA A B

7.5 XEEZE APP EE 45T

%8B FEESFRFMUITHRESFERIT
8.1 EFr ATV R SR FEE T

8.2

7.5.1 FA
7.5.2 W%
7.5.3 Pik
7.5.4 EMEIE
7.5.5 EEH

8. 1.1 IA b IH] &4
8. 1.2 IBERNE T
8. 1.3 ALK B M
8. 1.4 HEN RN RET)
8. 1.5 WySKE WM BES]
BT R BAT Wk NBE 2 43 HT

www.ghztzx.com

4/9

RIEHR HRsm



colenrbien b A
ZonTan gishs:
“ H Strategy Consultants BY; alﬂ

BT RAAT IR R

%9 B REERFRATILMEE AN

9.1 HERIB IR A BB B fr A 7

9.2 BINRISKBIMRHERE AR A R AT

9.3 JERPRIRET PR AT A7

9.1.1 kA

9.1.2 F eI
9.1.3 REMEHMN
9. 1.4 #ZOARB T

9.1.5 ML EHEN

9.2.1 fkfais

9.2.2 FEIFHI
9.2.3 REMBIHR
9.2.4 #ZOARB AT

9.2.5 A EFH

9.3.1 fMkfEs

9.3.2 FENMLF
9.3.3 BEEAMFRIHM
9.3.4 ZOMH T

9.3.5 A EFH

9.4 MHABLRFEB B0 HRA A

9.5 JbIXHKMRESREWEERRHHRAF

9.4.1 kA

9.4.2 FENLFHUL
9.4.3 BEEAmFRIHM
9.4.4 OH

9.4.5 & EHEN

9.5.1 Mk far

9.5.2 FENSAE

RIESLR HiE

[=]
B AR

5/9

www.ghztzx.com



BEST RAATIIR R

OHZonts

b=

)
=
q

e

9.6 XREFRFEBRHRAA

9.5.3 EZFEAREM
9.5.4 O HT
9.5.5 & EFM

9.6.1 kA

9.6.2 FENLFHUL
9.6.3 EEEAMFRIHM
9.6.4 LB ST
9.6.5 A EFH

9.7 JTNERETFRBFERFRAF

9.8

9.9

9.10 BRETH (bR BIFEABRFEHFRAA

9.7.1 kA

9.7.2 FENLFEHUR
9.7.3 REAMFIHMN
9. 7.4 #ZOARB ST
9.7.5 NAEHMN

CEETRERABRMBAERAT

9.8.1 Mk fEA

9.8.2 FENLF
9.8.3 EFEAMHIEH
9.8.4 OB

9.8.5 ML &EEM

MR R B ERA R A A

9.9.1 {2k &

9.9.2 FENMLF
9.9.3 EEEAmFRIHM
9.9.4 ZOMHA T
9.9.5 fk&EEEH

www.ghztzx.com

6/9

RIEHR HRsm



colenrbien b A
ZonTan siigehss:
“ H Strategy Consultants BY; alﬂ

BT RAAT IR R

9.10. 1 Mk fEifr
9.10.2 *
9.10. 3 EEAMRENL
9.10.4 R HT
9.10.5 & EHEN
5 10 & REETRFTILK REH T
10.1 BIFRATHRRBREIIEER
10. 1. 1 HKBEEHESAT B i & HUK fe
10. 1. 2 BRSEFARIAKFHELHES) P R
10. 1. 3 SZAFBE S RAROIRE BE AT 2 5
10. 1. 4 LA FIAt 2B 258 FE e T
10. 1.5 FRIH PR 31517 ARG KA [ [F
10. 1.6 Z ERBEATT A b itk Jg
10. 2 BT RBFITVRBEB A
%11 & REETEFTVRE T H T
11. 1 BT RR A
11. 2 BTV B I 54
11. 3 BT EBFTIK R RS 5HT
11. 3. 1 A7V R RS
11.3.2 WispeEd K%
11.3.3 ANABARNE
11. 3.4 ALK RGNS

B BREF

PR VENS AR5 RS,
GG AT R RIBEBE 400-6630-998!

RIEHR HREm 7/9

www.ghztzx.com



BT TR R OHZonTan gigsssin

WMETRBREIFAANS, HEENBISPREOZRPO.
2 ERRSZHLL: 400-6630-998 0755-32919669

Q0 7E£k7&if1: 3119207588

B FHRFE: service@qhztzx.com

~a) Pk : www.qhztzx.com
AHMERMREVTEZZSRAEE, FHARBEEE, RNSBHRAERS!

(Rt AR AiREHENEFREOEM, RRFTNERHR CRIYD MHREBIEZRER
REIRA, HAE—ZF(EN. AP REANE O~ mABRREENIZ~mEPEA,
FIPRTIZZFABMER. AREREXER/REIEPR CGRID HAREOERBRAR
PERBTA, ERMNEREEISESR . FHIEIH.

www.qhztzx.com 8/9 RIEH R HAEm



	中国医疗美容行业市场深度调研及竞争格局分析报告
	█ 报告目录
	第1章 医疗美容行业发展综述
	1.1 医疗美容行业概述
	1.1.1 医美概念
	1.1.2 医美分类(按介入手段)
	（1）手术类
	（2）非手术类

	1.1.3 医美分类(按科室)
	（1）美容外科
	（2）美容牙科
	（3）美容皮肤科
	（4）美容中医科


	1.2 医疗美容产品分类
	1.2.1 合成物质(膨体、硅胶等)
	1.2.2 同种异体组织
	1.2.3 异种组织
	1.2.4 自体组织

	1.3 常用的医美注射材料
	1.3.1 透明质酸
	1.3.2 胶原蛋白
	1.3.3 肉毒素


	第2章 医疗美容行业产业链结构分析
	2.1 医疗美容产业链结构图谱
	2.2 医疗美容产业链各环节相关性分析
	2.2.1 医美行业上游产业链分析
	2.2.2 医美行业中游产业链分析
	2.2.3 医美行业下游产业链分析


	第3章 我国医疗美容行业发展环境PEST分析
	3.1 我国医美行业政策环境（P）分析
	3.1.1 行业管理体制分析
	3.1.2 我国医美行业主要政策汇总

	3.2 我国医美行业经济环境（E）分析
	3.2.1 中国GDP增长情况
	3.2.2 居民收入水平情况
	3.2.3 我国城镇化趋势

	3.3 我国医美行业社会环境（S）分析
	3.3.1 性别与年龄结构分析
	3.3.2 社会对医美认知提升

	3.4 我国医美行业技术环境（T）分析
	3.4.1 医美技术水平不断进步
	3.4.2 医美行业技术发展趋势


	第4章 全球医疗美容行业发展状况分析
	4.1 全球医疗美容行业发展状况分析
	4.1.1 市场规模分析
	4.1.2 竞争格局分析
	4.1.3 区域结构分布

	4.2 全球主要国家医疗美容行业发展状况
	4.2.1 美国医美市场分析
	4.2.2 巴西医美市场分析
	4.2.3 韩国医美市场分析
	4.2.4 日本医美市场分析

	4.3 全球医疗美容行业发展趋势分析

	第5章 我国医疗美容行业市场规模分析
	5.1 我国医美行业发展历程
	5.2 我国医美行业发展特点
	5.3 我国医美行业市场规模分析
	5.3.1 我国医美机构主要类型
	5.3.2 我国医美机构数量情况
	5.3.3 我国医疗机构医生情况
	5.3.4 我国医美行业市场规模

	5.4 我国台湾地区医美行业市场分析

	第6章 医疗美容行业消费者洞察
	6.1 医美关注人群消费者画像
	6.1.1 性别分布情况
	6.1.2 年龄分布情况
	6.1.3 收入分布情况
	6.1.4 婚姻财产情况
	6.1.5 地域分布情况
	6.1.6 媒介偏好情况

	6.2 医美消费者对医美接受度情况
	6.3 医美消费者消费动机分析
	6.4 医美消费者需求项目分析
	6.5 医美消费者医美机构选择偏好
	6.6 医美消费者信息获取渠道偏好
	6.7 医美消费者关注信息偏好
	6.8 医疗美容材料来源选择偏好

	第7章 医疗美容行业营销渠道分析
	7.1 医美行业主要获客渠道分析
	7.1.1 美容院引流
	7.1.2 户外或电视广告投放
	7.1.3 百度等搜索引擎竞价
	7.1.4 互联网O2O竞价平台
	7.1.5 医美APP社区

	7.2 行业痛点：获客成本高
	7.3 医疗美容行业市场价格状况
	7.4 医疗美容O2O平台发展分析
	7.4.1 医美电商行业发展历程
	7.4.2 医美O2O平台主要类型
	7.4.3 医美电商行业盈利模式分析

	7.5 主要医美APP平台分析
	7.5.1 新氧
	7.5.2 更美
	7.5.3 悦美
	7.5.4 美呗整形
	7.5.5 美黛拉


	第8章 中国医疗美容行业市场竞争格局分析
	8.1 医疗美容行业波特五力竞争模型分析
	8.1.1 现有企业间竞争
	8.1.2 潜在进入者分析
	8.1.3 替代品威胁分析
	8.1.4 供应商议价能力
	8.1.5 购买者议价能力

	8.2 医疗美容行业进入壁垒分析
	8.2.1 资质壁垒
	8.2.2 渠道壁垒
	8.2.3 技术壁垒
	8.2.4 人才壁垒


	第9章 我国医疗美容行业典型企业分析
	9.1 华韩整形美容医院控股股份公司
	9.1.1 企业简介
	9.1.2 主营业务领域
	9.1.3 医美布局情况
	9.1.4 核心优势分析
	9.1.5 企业经营情况

	9.2 贵州利美康外科医院股份有限公司
	9.2.1 企业简介
	9.2.2 主营业务领域
	9.2.3 医美布局情况
	9.2.4 核心优势分析
	9.2.5 企业经营情况

	9.3 北京伊美尔医疗科技集团股份公司
	9.3.1 企业简介
	9.3.2 主营业务领域
	9.3.3 医美布局情况
	9.3.4 核心优势分析
	9.3.5 企业经营情况

	9.4 丽都整形美容医院股份有限公司
	9.4.1 企业简介
	9.4.2 主营业务领域
	9.4.3 医美布局情况
	9.4.4 核心优势分析
	9.4.5 企业经营情况

	9.5 北京田永成医美企业管理股份有限公司
	9.5.1 企业简介
	9.5.2 主营业务领域
	9.5.3 医美布局情况
	9.5.4 核心优势分析
	9.5.5 企业经营情况

	9.6 美莱医学美容医院有限公司
	9.6.1 企业简介
	9.6.2 主营业务领域
	9.6.3 医美布局情况
	9.6.4 核心优势分析
	9.6.5 企业经营情况

	9.7 广州华美医疗美容医院有限公司
	9.7.1 企业简介
	9.7.2 主营业务领域
	9.7.3 医美布局情况
	9.7.4 核心优势分析
	9.7.5 企业经营情况

	9.8 艺星医疗美容集团股份有限公司
	9.8.1 企业简介
	9.8.2 主营业务领域
	9.8.3 医美布局情况
	9.8.4 核心优势分析
	9.8.5 企业经营情况

	9.9 广州曙光医学美容医院有限公司
	9.9.1 企业简介
	9.9.2 主营业务领域
	9.9.3 医美布局情况
	9.9.4 核心优势分析
	9.9.5 企业经营情况

	9.10 联合丽格（北京）医疗美容投资连锁有限公司
	9.10.1 企业简介
	9.10.2 主营业务领域
	9.10.3 医美布局情况
	9.10.4 核心优势分析
	9.10.5 企业经营情况


	第10章 我国医疗美容行业发展趋势预判
	10.1 医疗美容市场发展驱动因素
	10.1.1 国家政策推动行业逐渐合规发展
	10.1.2 医美技术水平进步推动医美消费
	10.1.3 支付能力和认知程度不断提高
	10.1.4 女性经济地位和社会包容度的提升
	10.1.5 我国医美渗透率低增长空间广阔
	10.1.6 多层次资本市场结构助推产业发展

	10.2 医疗美容行业发展趋势预判

	第11章 我国医疗美容行业投资并购市场分析
	11.1 医美行业需求热点
	11.2 医美行业投资并购市场分析
	11.3 医疗美容行业发展风险分析
	11.3.1 行业政策风险
	11.3.2 市场竞争风险
	11.3.3 人才技术风险
	11.3.4 公共关系危机风险



	█ 图表目录
	图表详情见报告原文。



