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内容概要： 

目前化妆品的消费群体已经逐渐的被 80 后、90 后所代替，

这个年龄层次的消费者消费意识更加的前卫，对于时尚的追求

更加的强烈。在经济条件提高的同时，追求更高品质、安全以

及可靠的化妆品成为了主流旋律。 

国际化妆品企业拥有上百年的品牌历史，在国际和国内都

有巨大的品牌影响力，占有高端市场绝大部分的市场份额。虽

然中国化妆品企业起步比较晚，但是近年来经过快速发展，全

行业形成了一个初具规模、极富生机活力的产业大军。中国化

妆品市场是全世界最大的新兴市场，市场发展空间广阔。 

中国在逐渐发展成为化妆品消费大国，总体消费水平已超

越欧盟、日本，仅次于美国，成为世界上化妆品第二消费大国。

随着经济能力水平的提高，市场消费潜力将会逐渐得到释放。 

前海中泰咨询结合了大量一手市场调研数据以及已有的专

业数据库、公开数据信息、合作资源渠道等数据信息资源，深

入客观地对化妆品行业的基本概况、全球发展状况、宏观发展

环境、行业发展状况、供需形势发展分析、经营情况、进出口

市场分析、细分市场状况、国内外重点企业经营情况、市场发

展前景、发展趋势及投资潜力等重点内容进行了全面而系统的

分析。 

本研究报告数据主要依据于国家统计局、国家商务部、海

关总署、国务院发展研究中心信息网、国家药品监督管理局、

中国香料香精化妆品工业协会、中华工商业联合会、中国知网、

前海中泰数据库以及国内外重点期刊杂志等渠道的基础信息，

数据详实丰富、准确全面。本研究报告为化妆品行业相关企业、

销售企业、科研单位、投资企业等准确了解化妆品行业现状和

市场动态，把握企业定位和投资机遇提供投资决策参考依据，

从而在竞争中赢得先机！ 
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