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内容概要： 

二手房行业是以各类型再次交易的房屋为经营对象，集二

手房经纪、评估、担保和贷款等多种经济活动为一体的综合性

行业。随着城市的扩张，市中心的房源逐渐稀缺，更多的购房

者开始集中在城市边缘地区。新房周边通常开发缓慢，配套不

完善，交通便捷度也欠缺，无形中增加了生活的难度。 

对于二手房来说，多年的发展，让房源周边的生活区已经

形成，生活氛围基本完善，生活成本也就回归正常。同时，因

为二手房购买的较早，所处的地段位置与如今的新房相比，也

要优越许多。  

随着经济社会的发展，二手房成为越来越多的消费者购房

考虑的重要参考，在互联网时代的推动下，消费者运用“云、

网、端”新信息通过不同的平台选择购房，市场前景广阔。  

前海中泰咨询结合了大量一手市场调研数据以及已有的专

业数据库、公开数据信息、合作资源渠道等数据信息资源，深

入客观地对二手房行业的基本概况、宏观发展环境、行业发展

状况、产业链发展情况、企业转型发展状况、行业主流网站平

台状况、竞争格局、区域发展状况、重点企业经营情况、市场

发展前景、发展趋势及投资机会等重点内容进行了全面而系统

的分析。 

本研究报告数据主要依据于国家统计局、国家商务部、国

务院发展研究中心信息网、住建部、发改委、中国房地产业协

会、中国知网、前海中泰数据库以及国内外重点期刊杂志等渠

道的基础信息，数据详实丰富、准确全面。本研究报告为二手

房行业相关企业、销售企业、科研单位、投资企业等准确了解

二手房行业现状和市场动态，把握企业定位和投资机遇提供投

资决策参考依据，从而在竞争中赢得先机！ 
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█ 核心竞争力 

 数据库资源：涵盖前海中泰数

据库、中外文数据库、政府官

方数据、合作伙伴资源共享数

据库五大主要板块。 

 咨询经验丰富 

 专业咨询团队 

 社会公共资源 

 服务水平与质量 

 不断创新与探索 
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