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内容概要： 

近年来，中国的化妆品行业得到了飞速的发展，取得了前

所未有的成绩，产值不断增加，产品的种类和功能更为细分化，

产品结构有了新的调整，附加值加大，档次明显提高，各地的

名牌产品不断涌现，企业的知名度、信誉度和企业的形象都有

了改观，营销渠道发挥了重要作用。 

化妆品的零售渠道大致可以分为：电子商务、商场、超市、

专卖店、专营店、直销、美容院、药店和电视购物渠道。普通

消费者认知最高的，同时也是销量最大的渠道是商场和超市渠

道。它们合计实现的销量接近化妆品行业零售额的三分之二。

电子商务和专卖连锁店是近年来成长最为迅速的渠道。 

直销和美容院这两个渠道的实际销量也很大，但知名度较

低。直销的化妆品品牌较少，但它们的销量通常都很大， 比如

雅芳、安利、玫琳凯。 

前海中泰咨询结合了大量一手市场调研数据以及已有的专

业数据库、公开数据信息、合作资源渠道等数据信息资源，深

入客观地对化妆品行业的经营情况、宏观发展环境、营销渠道

发展状况、终端渠道重点企业经营情况、电子商务渠道、商超

渠道、专卖店渠道等不同类型的营销渠道建设、行业发展趋势

及投资战略规划等重点内容进行了全面而系统的分析。 

本研究报告数据主要依据于国家统计局、国家商务部、海

关总署、国务院发展研究中心信息网、国家药品监督管理局、

中国香料香精化妆品工业协会、中华工商业联合会、中国知网、

前海中泰数据库以及国内外重点期刊杂志等渠道的基础信息，

数据详实丰富、准确全面。本研究报告为化妆品行业相关企业、

销售企业、科研单位、投资企业等准确了解化妆品行业现状和

市场动态，把握企业定位和投资机遇提供投资决策参考依据，

从而在竞争中赢得先机！ 
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