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内容概要： 

婚庆行业是为处于家庭生命周期中的新婚阶段的新婚人群

提供系列产品和全面服务的各种行业的集合，是传统意义上仅

注重婚庆典礼的婚庆行业的延伸与扩充。 

婚庆行业链在一定的地理区域内，以新人消费需求为导向，

所有企业部分或完全围绕新婚消费主题，以产品、服务为纽带

结成的一种具有价值增值功能的战略关系网链。婚庆包括婚纱

摄影，婚宴酒席，婚庆策划，主持司仪，婚车出租，婚礼跟拍，

婚礼摄像，蜜月旅游等相关行业。 

与婚庆相关的策划服务、婚纱摄影、珠宝首饰、酒店业以

及投融资机构等纷纷高调进军和介入，婚庆行业的崛起将带来

较多好的投资机遇。 尽管随着人口红利消失，结婚人口降低，

由于我国人口基数庞大，相对于其他国家，我国结婚对数规模

仍然较大，婚庆市场需求持续旺盛。婚嫁行业资金消费不断上

涨，客单价消费的增长，将为婚礼市场带来新的增量。 

前海中泰咨询结合了大量一手市场调研数据以及已有的专

业数据库、公开数据信息、合作资源渠道等数据信息资源，深

入客观地对婚庆行业的基本概况、国外婚庆行业状况、宏观发

展环境、行业市场规模情况、婚庆行业商业模式、竞争格局、

重点地区及企业经营情况、市场发展前景、发展趋势及投资潜

力等重点内容进行了全面而系统的分析。 

本研究报告数据主要依据于国家统计局、国家商务部、海

关总署、国务院发展研究中心信息网、民政部、中国婚庆行业

协会、中国知网、前海中泰数据库以及国内外重点期刊杂志等

渠道的基础信息，数据详实丰富、准确全面。本研究报告为婚

庆行业相关企业、销售企业、投资企业等准确了解婚庆行业现

状和市场动态，把握企业定位和投资机遇提供投资决策参考依

据，从而在竞争中赢得先机！ 

 

█ 基本信息 

服务形式：电子版/印刷版 
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█ 核心竞争力 

▪ 数据库资源：涵盖前海中泰数

据库、中外文数据库、政府官

方数据、合作伙伴资源共享数

据库五大主要板块。 

▪ 咨询经验丰富 

▪ 专业咨询团队 

▪ 社会公共资源 

▪ 服务水平与质量 

▪ 不断创新与探索 

█ 核心业务 

产业研究 可行性研究报告 

园区规划 商业计划书 

产业规划 资金申请报告 

上市咨询 企业管理咨询 

市场调研 投资价值分析报告 

招商策划 项目稳定回报论证 

数据分析 投资风险评估报告 
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█  

第 1 章 婚庆行业发展综述 

1.1 婚庆行业定义及行业链分析 

1.1.1 婚庆行业定义 

1.1.2 婚庆行业的特征 

1.1.3 婚庆行业链结构分析 

1.2 婚庆行业消费群体分析 

1.2.1 登记结婚的新人数量分析 

1.2.2 登记结婚新人结构分析 

1.2.3 登记结婚新人群体消费能力分析 

1.2.4 登记结婚新人群体消费需求分析 

1.2.5 登记结婚新人人均消费费用分析 

1.3 婚庆行业消费特征分析 

1.3.1 新婚消费需求现状分析 

1.3.2 新婚消费需求结构分析 

1.3.3 区域结婚消费差异分析 

1.3.4 结婚消费需求趋势分析 

第 2 章 婚庆行业发展环境 PEST 分析 

2.1 婚庆行业政治法律环境 

2.1.1 行业主要政策法规 

2.1.2 政策环境对行业的影响 

2.2 婚庆行业经济环境分析 

2.2.1 中国 GDP增长情况 

2.2.2 工业经济发展形势 
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2.2.3 社会固定资产投资情况 

2.2.4 全社会消费品零售总额 

2.2.5 中国融资环境分析 

2.3 行业社会环境分析 

2.3.1 人口结构环境分析 

2.3.2 居民人均可支配收入 

2.3.3 居民消费水平情况 

2.3.4 文化教育环境分析 

2.3.5 中国城镇化率水平 

2.4 行业技术环境分析 

第 3 章 婚庆行业发展运行状况分析 

3.1 国外婚庆行业发展分析 

3.1.1 婚庆形式及成本 

3.1.2 婚庆电商的创新 

3.1.3 德国婚庆市场 

3.1.4 美国婚庆市场 

3.1.5 日本婚庆市场 

3.1.6 韩国婚庆行业 

3.2 中国婚庆产业总体发展情况 

3.2.1 行业变化分析 

3.2.2 行业发展阶段 

3.2.3 产业结构形态 

3.2.4 行业发展特点 

3.3 互联网时代婚庆行业发展分析 

3.3.1 婚庆平台及婚庆店铺 

3.3.2 O2O 平台发展 

3.3.3 线上结合线下 

3.3.4 结婚人群分析 
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3.3.5 困境及解决方案  

3.4 婚庆行业市场发展现状 

3.4.1 婚庆市场蓬勃兴旺 

3.4.2 婚庆市场现状透析 

3.4.3 婚庆市场流行风潮 

3.4.4 婚庆市场服务模式 

3.4.5 婚庆行业市场规模分析 

3.5 婚庆行业商业模式分析 

3.5.1 产品服务性商业模式 

3.5.2 品牌型商业模式 

3.5.3 整合型商业模式 

3.6 婚庆博览会发展分析 

3.6.1 婚庆博览会简介 

3.6.2 婚庆博览会营销体系分析 

3.6.3 主要大型婚庆博览会分析 

（1）北京婚庆博览会 

（2）上海婚庆博览会 

（3）深圳婚庆博览会 

（4）杭州婚庆博览会 

第 4 章 婚庆行业区域市场分析 

4.1 北京婚庆市场分析 

4.1.1 北京婚庆市场现状分析 

4.1.2 北京年结婚人口规模分析 

4.1.3 北京婚庆市场规模分析 

4.1.4 北京婚庆市场前景预测 

4.2 上海婚庆市场分析 

4.2.1 上海婚庆市场现状分析 

4.2.2 上海年结婚人口规模分析 
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4.2.3 上海婚庆市场规模分析 

4.2.4 上海婚庆市场发展前景预测 

4.3 广州婚庆市场分析 

4.3.1 广州婚庆市场现状分析 

4.3.2 广州年结婚人口规模分析 

4.3.3 广州婚庆市场规模分析 

4.3.4 广州婚庆市场发展前景预测 

4.4 深圳婚庆市场分析 

4.4.1 深圳婚庆市场现状分析 

4.4.2 深圳年结婚人口规模分析 

4.4.3 深圳婚庆市场规模分析 

4.4.4 深圳婚庆市场发展前景预测 

4.5 苏州婚庆市场分析 

4.5.1 苏州婚庆市场现状分析 

4.5.2 苏州年结婚人口规模及预测 

4.5.3 苏州婚庆市场规模分析 

4.5.4 苏州婚庆市场发展前景预测 

第 5 章 婚庆行业策划服务市场分析 

5.1 婚庆行业策划服务概述 

5.1.1 婚庆策划内容简述 

5.1.2 婚庆策划主要业务及特点 

5.1.3 婚庆策划主要模式分析 

5.2 婚庆行业策划服务市场发展分析 

5.2.1 婚庆策划服务市场需求分析 

5.2.2 婚庆策划服务市场规模分析 

5.2.3 婚庆策划服务市场前景分析 

5.3 婚庆行业策划服务市场竞争分析 

5.3.1 北京婚庆策划服务市场竞争格局 
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5.3.2 上海婚庆策划服务市场竞争格局 

5.3.3 广州婚庆策划服务市场竞争格局 

5.3.4 杭州婚庆策划服务市场竞争格局 

5.3.5 成都婚庆策划服务市场竞争格局 

5.4 婚庆策划服务市场趋势分析 

5.4.1 婚礼主题化 

5.4.2 婚礼个性化 

5.4.3 婚礼仪式化 

5.4.4 婚礼品质化 

第 6 章 婚庆行业婚纱摄影市场分析 

6.1 婚纱摄影行业发展分析 

6.1.1 婚纱摄影行业发展现状 

6.1.2 婚纱摄影行业规模分析 

6.1.3 婚纱摄影行业发展趋势分析 

6.2 婚纱摄影市场分析 

6.2.1 婚纱摄影市场需求分析 

6.2.2 婚纱摄影市场规模分析 

6.2.3 婚纱摄影市场竞争格局分析 

6.2.4 婚纱摄影市场主要特点分析 

6.2.5 婚纱摄影市场发展前景预测 

6.3 婚纱摄影行业市场营销分析 

6.3.1 婚纱摄影行业营销方式分析 

（1）直营模式 

（2）展会模式 

（3）网络模式 

6.3.2 婚纱摄影行业营销策略分析 

（1）网络营销策略分析 

（2）特色优先策略分析 
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（3）价格适应策略分析 

（4）品牌提升策略分析 

（5）刺激促销策略分析 

第 7 章 婚庆行业珠宝首饰市场分析 

7.1 婚庆珠宝首饰市场分析 

7.1.1 婚庆珠宝首饰市场需求分析 

7.1.2 婚庆珠宝首饰市场规模分析 

7.1.3 婚庆珠宝首饰市场竞争格局分析 

7.1.4 婚庆珠宝首饰细分市场需求分析 

7.1.5 婚庆珠宝首饰市场发展前景预测 

7.2 婚庆珠宝首饰消费环境分析 

7.2.1 婚庆珠宝首饰市场调查 

（1）新人采购珠宝首饰的比例分析 

（2）新人采购珠宝的平均预算分析 

7.2.2 婚庆珠宝首饰消费者特征分析 

（1）婚庆珠宝首饰消费者规模分析 

（2）婚庆珠宝首饰消费者经济实力分析 

（3）婚庆珠宝首饰消费者喜好分析 

（4）婚庆珠宝首饰 80后消费群体分析 

（5）婚庆珠宝首饰 90后消费群体分析 

7.3 婚庆珠宝首饰销售渠道分析 

7.3.1 商超渠道 

7.3.2 专卖店渠道 

7.3.3 网络渠道 

第 8 章 婚庆行业其他细分市场分析 

8.1 婚纱礼服市场分析 

8.1.1 婚纱礼服市场发展分析 

8.1.2 婚纱礼服地区市场分析 
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（1）虎丘婚纱礼服市场分析 

（2）广州婚纱礼服市场 

8.1.3 婚纱礼服销售渠道分析 

8.2 中国婚宴市场分析 

8.2.1 婚宴市场发展分析 

8.2.2 婚宴地区市场分析 

8.2.3 高星级酒店婚宴市场分析 

8.3 中国婚庆旅游市场分析 

8.3.1 婚庆旅游市场发展现状分析 

8.3.2 婚庆旅游消费特点分析 

8.3.3 婚庆旅游产品开发策略 

8.3.4 婚庆旅游产品营销策略 

8.3.5 婚庆旅游市场发展前景预测 

第 9 章 婚纱摄影行业主要企业经营分析 

9.1 上海巴黎婚纱摄影有限公司 

9.1.1 企业发展简况分析 

9.1.2 企业服务结构分析 

9.1.3 企业销售网络分析 

9.1.4 企业经营状况优劣势分析 

9.2 重庆金夫人实业有限公司 

9.2.1 企业发展简况分析 

9.2.2 企业服务结构分析 

9.2.3 企业销售网络分析 

9.2.4 企业经营状况优劣势分析 

9.3 深圳市天长地久文化产业股份有限公司 

9.3.1 企业发展简况分析 

9.3.2 企业服务结构分析 

9.3.3 企业销售网络分析 
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9.3.4 企业经营状况优劣势分析 

9.4 杭州薇薇新娘爱情山庄摄影有限公司 

9.4.1 企业发展简况分析 

9.4.2 企业服务结构分析 

9.4.3 企业销售网络分析 

9.4.4 企业经营状况优劣势分析 

9.5 西安蒙娜丽莎婚纱摄影设计有限公司 

9.5.1 企业发展简况分析 

9.5.2 企业服务结构分析 

9.5.3 企业销售网络分析 

9.5.4 企业经营状况优劣势分析 

第 10 章 婚庆珠宝首饰行业主要企业经营分析 

10.1 周生生集团国际有限公司 

10.1.1 企业发展简况 

10.1.2 主营业务领域 

10.1.3 市场布局情况 

10.1.4 竞争优势分析 

10.1.5 经营业绩分析 

10.1.6 盈利能力分析 

10.1.7 运营能力分析 

10.1.8 发展能力分析 

10.1.9 偿债能力分析 

10.2 周大福珠宝金行（深圳）有限公司 

10.2.1 企业发展简况 

10.2.2 主营业务领域 

10.2.3 市场布局情况 

10.2.4 竞争优势分析 

10.2.5 经营业绩分析 
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10.2.6 盈利能力分析 

10.2.7 运营能力分析 

10.2.8 发展能力分析 

10.2.9 偿债能力分析 

10.3 六福集团（国际）有限公司 

10.3.1 企业发展简况 

10.3.2 主营业务领域 

10.3.3 市场布局情况 

10.3.4 竞争优势分析 

10.3.5 经营业绩分析 

10.3.6 盈利能力分析 

10.3.7 运营能力分析 

10.3.8 发展能力分析 

10.3.9 偿债能力分析 

10.4 上海老凤祥有限公司 

10.4.1 企业发展简况 

10.4.2 主营业务领域 

10.4.3 市场布局情况 

10.4.4 竞争优势分析 

10.4.5 经营业绩分析 

10.4.6 盈利能力分析 

10.4.7 运营能力分析 

10.4.8 发展能力分析 

10.4.9 偿债能力分析 

10.5 东莞市金叶珠宝有限公司 

10.5.1 企业发展简况 

10.5.2 主营业务领域 

10.5.3 市场布局情况 
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10.5.4 竞争优势分析 

10.5.5 经营业绩分析 

10.5.6 盈利能力分析 

10.5.7 运营能力分析 

10.5.8 发展能力分析 

10.5.9 偿债能力分析 

第 11 章 婚纱礼服行业主要企业经营分析 
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