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内容概要： 

目前外资品牌已占中国化妆品总销量的近 60%，而销售额

却占到近 90%。但由于中国本地化妆品企业不断快速增长，国

内品牌的市场份额正逐渐提升，对外资化妆品牌也带来竞争。

尤其是，本地品牌积极利用传统中医药文化概念和自然萃取方

法等，研发新的护肤品，寻求新销售增长点。 

中国女性消费市场体量庞大，“她经济”的增长，导致市场

结构的变化，女性用户增长将激发互联网市场规模高涨。随着

电商的发展，线上购买渗透率持续上升，线上购买护肤产品习

惯已然形成。2017 年 2 月 8 日，国家食品药品监督管理总局发

布关于统一启用《化妆品生产许可证》有关事项的公告，自 2017

年 7 月 1 日起生产的化妆品，必须使用标注了《化妆品生产许

可证》信息的新包装标识，市场监管更加严格，发展空间广阔。 

前海中泰咨询结合了大量一手市场调研数据以及已有的专

业数据库、公开数据信息、合作资源渠道等数据信息资源，深

入客观地对化妆品行业的基本概况、国内外市场发展状况、中

国进出口情况、网络市场调查分析、营销策略、竞争格局、细

分市场状况、细分市场发展情况、区域市场情况、重点企业经

营情况、市场发展前景、发展趋势及投资潜力等重点内容进行

了全面而系统的分析。 

本研究报告数据主要依据于国家统计局、国家商务部、海

关总署、国务院发展研究中心信息网、国家药品监督管理局、

中国香料香精化妆品工业协会、中华工商业联合会、中国知网、

前海中泰数据库以及国内外重点期刊杂志等渠道的基础信息，

数据详实丰富、准确全面。本研究报告为化妆品行业相关企业、

销售企业、科研单位、投资企业等准确了解化妆品行业，把握

企业定位和投资机遇提供投资决策参考依据，从而在竞争中赢

得先机！ 

 

 

█ 基本信息 

服务形式：电子版/印刷版 
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█ 核心竞争力 

▪ 数据库资源：涵盖前海中泰数

据库、中外文数据库、政府官

方数据、合作伙伴资源共享数

据库五大主要板块。 

▪ 咨询经验丰富 

▪ 专业咨询团队 

▪ 社会公共资源 

▪ 服务水平与质量 

▪ 不断创新与探索 

█ 核心业务 

产业研究 可行性研究报告 

园区规划 商业计划书 

产业规划 资金申请报告 

上市咨询 企业管理咨询 

市场调研 投资价值分析报告 

招商策划 项目稳定回报论证 

数据分析 投资风险评估报告 
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第 1 章 中国化妆品行业发展综述 

1.1 化妆品的基本概述 

1.1.1 化妆品的定义 

1.1.2 化妆品的分类 

1.1.3 化妆品的作用 

1.2 化妆品行业产业链分析 

1.2.1 产业链上游市场分析 

1.2.2 产业链下游市场分析 

1.3 化妆品行业地位分析 

1.3.1 化妆品行业在国民经济中的地位 

1.3.2 化妆品行业在日化行业中的地位 

第 2 章 全球化妆品行业市场发展状况分析 

2.1 全球化妆品行业市场发展分析 

2.1.1 全球化妆品行业发展现状 

2.1.2 全球化妆品市场规模分析 

2.1.3 全球化妆品产品结构分析 

2.1.4 全球化妆品竞争格局分析 

2.1.5 全球化妆品销售渠道分析 

2.1.6 全球化妆品区域市场分析 

2.2 美国化妆品行业市场发展分析 

2.2.1 美国化妆品行业发展现状 

2.2.2 美国化妆品行业发展历程 

2.2.3 美国化妆品行业市场规模 
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2.2.4 美国化妆品产品结构分析 

2.2.5 美国化妆品竞争格局分析 

2.3 法国化妆品行业发展分析 

2.3.1 法国化妆品行业发展现状 

2.3.2 法国化妆品行业发展历程 

2.3.3 法国化妆品行业市场规模 

2.3.4 法国化妆品产品结构分析 

2.3.5 法国化妆品竞争格局分析 

2.4 韩国化妆品行业发展分析 

2.4.1 韩国化妆品行业发展现状 

2.4.2 韩国化妆品行业发展历程 

2.4.3 韩国化妆品行业市场规模 

2.4.4 韩国化妆品产品结构分析 

2.4.5 韩国化妆品竞争格局分析 

2.5 日本化妆品行业发展分析 

2.5.1 日本化妆品行业发展现状 

2.5.2 日本化妆品行业发展历程 

2.5.3 日本化妆品行业市场规模 

2.5.4 日本化妆品产品结构分析 

2.5.5 日本化妆品竞争格局分析 

2.6 德国化妆品行业发展分析 

2.6.1 德国化妆品行业发展现状 

2.6.2 德国化妆品行业发展历程 

2.6.3 德国化妆品行业市场规模 

2.6.4 德国化妆品产品结构分析 

2.6.5 德国化妆品竞争格局分析 

第 3 章 全球化妆品行业领先企业经营分析 

3.1 美国雅诗兰黛（THE ESTÉE LAUDER） 
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3.1.1 企业发展概况 

3.1.2 主要业务分析 

3.1.3 经营情况分析 

3.1.4 化妆品产品分析 

3.1.5 在华业务布局 

3.2 法国欧莱雅（L’ORÉAL） 

3.2.1 企业发展概况 

3.2.2 主要业务分析 

3.2.3 经营情况分析 

3.2.4 化妆品产品分析 

3.2.5 在华业务布局 

3.3 日本资生堂（SHISEIDO） 

3.3.1 企业发展概况 

3.3.2 主要业务分析 

3.3.3 经营情况分析 

3.3.4 化妆品产品分析 

3.3.5 在华业务布局 

3.4 德国拜尔斯道夫（BEIERSDORF） 

3.4.1 企业发展概况 

3.4.2 主要业务分析 

3.4.3 经营情况分析 

3.4.4 化妆品产品分析 

3.4.5 在华业务布局 

3.5 韩国爱茉莉太平洋（AMOREPACIFIC GROUP） 

3.5.1 企业发展概况 

3.5.2 主要业务分析 

3.5.3 经营情况分析 

3.5.4 化妆品产品分析 
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3.5.5 在华业务布局 

3.6 英国联合利华（UNILEVER） 

3.6.1 企业发展概况 

3.6.2 主要业务分析 

3.6.3 经营情况分析 

3.6.4 化妆品产品分析 

3.6.5 在华业务布局 

3.7 美国宝洁（P&G） 

3.7.1 企业发展概况 

3.7.2 主要业务分析 

3.7.3 经营情况分析 

3.7.4 化妆品产品分析 

3.7.5 在华业务布局 

3.8 法国路威酩轩（LVMH） 

3.8.1 企业发展概况 

3.8.2 主要业务分析 

3.8.3 经营情况分析 

3.8.4 化妆品产品分析 

3.8.5 在华业务布局 

3.9 日本花王（KAO） 

3.9.1 企业发展概况 

3.9.2 主要业务分析 

3.9.3 经营情况分析 

3.9.4 化妆品产品分析 

3.9.5 在华业务布局 

3.10 法国科蒂（COTY） 

3.10.1 企业发展概况 

3.10.2 主要业务分析 
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3.10.3 经营情况分析 

3.10.4 化妆品产品分析 

3.10.5 在华业务布局 

3.11 法国香奈儿（CHANEL） 

3.11.1 企业发展概况 

3.11.2 主要业务分析 

3.11.3 经营情况分析 

3.11.4 化妆品产品分析 

3.11.5 在华业务布局 

3.12 美国强生（JNJ） 

3.12.1 企业发展概况 

3.12.2 主要业务分析 

3.12.3 经营情况分析 

3.12.4 化妆品产品分析 

3.12.5 在华业务布局 

3.13 美国雅芳（AVON） 

3.13.1 企业发展概况 

3.13.2 主要业务分析 

3.13.3 经营情况分析 

3.13.4 化妆品产品分析 

3.13.5 在华业务布局 

3.14 日本高丝（KOSE） 

3.14.1 企业发展概况 

3.14.2 主要业务分析 

3.14.3 经营情况分析 

3.14.4 化妆品产品分析 

3.14.5 在华业务布局 

3.15 韩国 LG 生活健康集团 
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3.15.1 企业发展概况 

3.15.2 主要业务分析 

3.15.3 经营情况分析 

3.15.4 化妆品产品分析 

3.15.5 在华业务布局 

第 4 章 中国化妆品行业市场发展状况分析 

4.1 中国化妆品行业市场总体概况 

4.1.1 化妆品发展现状分析 

4.1.2 行业市场总体发展态势 

4.1.3 行业高端市场发展特点 

4.1.4 行业终端零售市场特点 

4.2 中国化妆品市场发展态势分析 

4.2.1 产品特点现状 

4.2.2 市场发展特征 

4.2.3 零售市场规模 

4.2.4 细分市场规模 

4.2.5 零售价格分析 

4.2.6 零售渠道分析 

4.3 化妆品市场消费分析 

4.3.1 化妆品市场消费特征 

4.3.2 人均化妆品消费规模 

4.3.3 化妆品市场消费者构成 

4.3.4 女性消费者群体特征 

4.3.5 女性化妆品消费心理 

4.3.6 网络消费者购买行为 

4.3.7 高端化妆品消费分析 

4.4 中国化妆品市场存在的问题 

4.4.1 企业经营困境 
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4.4.2 市场亟需整合 

4.4.3 产品质量有待提高 

4.4.4 行业发展制约因素 

4.5 中国化妆品市场发展的对策 

4.5.1 促进行业发展 

4.5.2 培育品牌力度 

4.5.3 规范产品标识 

4.5.4 提升行业地位 

第 5 章 中国化妆品行业进出口情况数据分析 

5.1 中国化妆品进出口总量数据分析 

5.1.1 中国化妆品进口情况分析 

5.1.2 中国化妆品出口情况分析 

5.1.3 中国化妆品贸易现状分析 

5.1.4 中国化妆品贸易顺逆差分析 

5.2 主要贸易国化妆品进出口情况分析 

5.2.1 主要贸易国化妆品进口市场分析 

5.2.2 主要贸易国化妆品出口市场分析 

5.3 主要省市化妆品进出口情况分析 

5.3.1 主要省市化妆品进口市场分析 

5.3.2 主要省市化妆品出口市场分析 

第 6 章 中国化妆品行业网络市场调查分析 

6.1 中国化妆品总体调查分析 

6.1.1 行业搜索指数趋势 

6.1.2 行业搜索词特征 

6.1.3 品牌关注度分析 

6.1.4 品类检索趋势概况 

6.2 化妆品细分品类关注度分析 

6.2.1 护肤类产品 
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6.2.2 彩妆类产品 

6.2.3 香水类产品 

6.2.4 美发护发类产品 

6.3 化妆品消费者行为特征分析 

6.3.1 化妆品主要用户群 

6.3.2 消费者行为偏好分析 

6.3.3 消费者集中区域分析 

6.3.4 男士化妆品用户特征 

第 7 章 中国化妆品行业营销策略分析 

7.1 化妆品行业传统渠道策略分析 

7.1.1 传统销售渠道概述 

7.1.2 商场专柜渠道分析 

7.1.3 超市卖场渠道分析 

7.1.4 专营店渠道分析 

7.1.5 其他渠道分析 

7.2 化妆品行业电子商务渠道分析 

7.2.1 化妆品电商渠道特性分析 

7.2.2 化妆品电商渠道销售规模 

7.2.3 化妆品电商渠道优劣势分析 

（1）三方平台 

（2）自有平台 

7.2.4 化妆品电商渠道与传统渠道关联 

7.2.5 化妆品电商渠道经营策略分析 

7.3 化妆品行业市场营销方式分析 

7.3.1 化妆品的产品策略分析 

（1）品牌定位策略分析 

（2）产品组合策略分析 

（3）产品差异化策略分析 
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（4）新产品开发策略分析 

（5）产品生命周期运用策略分析 

7.3.2 化妆品定价策略分析 

（1）结合产品品牌、产品定位 

（2）结合产品组合、产品功效 

（3）结合竞争对手的价格定价 

7.3.3 化妆品的促销策略分析 

（1）广告促销策略 

（2）活动促销策略 

第 8 章 国内外化妆品行业竞争格局分析 

8.1 外资化妆品企业在华竞争力分析 

8.1.1 外资化妆品企业在华拓展情况 

（1）外资化妆品企业在华拓展历程 

（2）外资化妆品企业在华拓展力度 

（3）外资化妆品企业在华拓展方向 

8.1.2 外资化妆品企业在华竞争力分析 

（1）外资化妆品企业在华竞争优势 

（2）外资化妆品企业把控高端市场 

8.1.3 外资化妆品企业在华市场份额 

（1）Top10外资品牌在华市场份额 

（2）主要外资化妆品品牌市场份额 

（3）外资化妆品品牌在百货渠道的市场份额 

（4）外资化妆品品牌在电商渠道的市场份额 

8.1.4 外资化妆品企业在华竞争策略 

8.1.5 外资化妆品企业在华竞争趋势 

8.1.6 外资化妆品企业对国内企业的影响 

8.2 中国化妆品行业竞争格局分析 

8.2.1 区域分布结构 
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8.2.2 市场集中度分析 

8.2.3 行业竞争态势分析 

8.3 中国化妆品行业波特五力竞争模型分析 

8.3.1 现有企业间竞争 

8.3.2 潜在进入者分析 

8.3.3 替代品威胁分析 

8.3.4 供应商议价能力 

8.3.5 购买者议价能力 

第 9 章 中国化妆品行业产品细分市场发展状况分析 

9.1 按产品档次划分细分市场分析 

9.1.1 高端化妆品市场分析 

（1）高端化妆品市场规模分析 

（2）高端化妆品品牌竞争格局 

（3）高端化妆品消费者关注情况 

（4）高端化妆品营销策略与渠道 

9.1.2 大众化妆品市场分析 

（1）大众化妆品市场规模分析 

（2）大众化妆品品牌竞争格局 

（3）大众化妆品消费者关注情况 

（4）大众化妆品营销策略与渠道 

9.2 潜力产品细分市场分析 

9.2.1 儿童化妆品市场分析 

（1）儿童化妆品市场规模分析 

（2）儿童化妆品品牌竞争格局 

（3）儿童化妆品消费者关注情况 

（4）儿童化妆品营销策略与渠道 

9.2.2 男性化妆品市场分析 

（1）男性化妆品市场规模分析 
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（2）男性化妆品品牌竞争格局 

（3）男性化妆品消费者关注情况 

（4）男性化妆品营销策略与渠道 

9.2.3 中老年化妆品市场分析 

（1）中老年化妆品市场规模分析 

（2）中老年化妆品品牌竞争格局 

（3）中老年化妆品消费者关注情况 

（4）中老年化妆品营销策略与渠道 

9.3 热点产品细分市场分析 

9.3.1 药妆市场分析 

（1）药妆市场规模分析 

（2）药妆品牌竞争格局 

（3）药妆消费者关注情况 

（4）药妆营销策略与渠道 

9.3.2 有机/天然化妆品市场分析 

（1）有机/天然化妆品市场规模分析 

（2）有机/天然化妆品品牌竞争格局 

（3）有机/天然化妆品消费者关注情况 

（4）有机/天然化妆品营销策略与渠道 

第 10 章 中国化妆品行业区域市场分析 

10.1 广东省 

10.1.1 广东省化妆品行业发展规划 

10.1.2 广东省化妆品行业配套措施 

10.1.3 广东省化妆品行业地位分析 

10.1.4 广东省化妆品行业规模分析 

（1）行业产值增长情况 

（2）销售收入增长情况 

10.2 江苏省 
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10.2.1 江苏省化妆品行业发展规划 

10.2.2 江苏省化妆品行业配套措施 

10.2.3 江苏省化妆品行业地位分析 

10.2.4 江苏省化妆品行业规模分析 

（1）行业产值增长情况 

（2）销售收入增长情况 

10.3 浙江省 

10.3.1 浙江省化妆品行业发展规划 

10.3.2 浙江省化妆品行业配套措施 

10.3.3 浙江省化妆品行业地位分析 

10.3.4 浙江省化妆品行业规模分析 

（1）行业产值增长情况 

（2）销售收入增长情况 

10.4 上海市 

10.4.1 上海市化妆品行业发展规划 

10.4.2 上海市化妆品行业配套措施 

10.4.3 上海市化妆品行业地位分析 

10.4.4 上海市化妆品行业规模分析 

（1）行业产值增长情况 

（2）销售收入增长情况 

10.5 北京市 

10.5.1 北京市化妆品行业发展规划 

10.5.2 北京市化妆品行业配套措施 

10.5.3 北京市化妆品行业地位分析 

10.5.4 北京市化妆品行业规模分析 

（1）行业产值增长情况 

（2）销售收入增长情况 

第 11 章 外资化妆品巨头在华子公司典型案例分析 
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11.1 宝洁（中国）有限公司 

11.1.1 企业发展概况 

11.1.2 主要业务分析 

11.1.3 经营情况分析 

11.1.4 化妆品产品分析 

11.1.5 发展优劣势分析 

11.2 天津宝洁工业有限公司 

11.2.1 企业发展概况 

11.2.2 主要业务分析 

11.2.3 经营情况分析 

11.2.4 化妆品产品分析 

11.2.5 发展优劣势分析 

11.3 苏州尚美国际化妆品有限公司 

11.3.1 企业发展概况 

11.3.2 主要业务分析 

11.3.3 经营情况分析 

11.3.4 化妆品产品分析 

11.3.5 发展优劣势分析 

11.4 美科化妆品（上海）有限公司 

11.4.1 企业发展概况 

11.4.2 主要业务分析 

11.4.3 经营情况分析 

11.4.4 化妆品产品分析 

11.4.5 发展优劣势分析 

11.5 联合利华（中国）有限公司 

11.5.1 企业发展概况 

11.5.2 主要业务分析 

11.5.3 经营情况分析 



 

   14 / 22 根植共赢 铸就精品 

2022 版-化妆品行业深度报告  

11.5.4 化妆品产品分析 

11.5.5 发展优劣势分析 

11.6 高丝化妆品有限公司 

11.6.1 企业发展概况 

11.6.2 主要业务分析 

11.6.3 经营情况分析 

11.6.4 化妆品产品分析 

11.6.5 发展优劣势分析 

11.7 资生堂丽源化妆品有限公司 

11.7.1 企业发展概况 

11.7.2 主要业务分析 

11.7.3 经营情况分析 

11.7.4 化妆品产品分析 

11.7.5 发展优劣势分析 

11.8 安利（中国）日用品有限公司 

11.8.1 企业发展概况 

11.8.2 主要业务分析 

11.8.3 经营情况分析 

11.8.4 化妆品产品分析 

11.8.5 发展优劣势分析 

11.9 玫琳凯（中国）化妆品有限公司 

11.9.1 企业发展概况 

11.9.2 主要业务分析 

11.9.3 经营情况分析 

11.9.4 化妆品产品分析 

11.9.5 发展优劣势分析 

11.10 宜昌新美国际化妆品有限公司 

11.10.1 企业发展概况 
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11.10.2 主要业务分析 

11.10.3 经营情况分析 

11.10.4 化妆品产品分析 

11.10.5 发展优劣势分析 

第 12 章 中国化妆品行业领先企业经营分析 

12.1 重点企业一 

12.1.1 企业发展简况 

12.1.2 主营业务领域 

12.1.3 市场布局情况 

12.1.4 竞争优势分析 

12.1.5 经营业绩分析 

12.1.6 盈利能力分析 

12.1.7 运营能力分析 

12.1.8 发展能力分析 

12.1.9 偿债能力分析 

12.2 重点企业二 

12.2.1 企业发展简况 

12.2.2 主营业务领域 

12.2.3 市场布局情况 

12.2.4 竞争优势分析 

12.2.5 经营业绩分析 

12.2.6 盈利能力分析 

12.2.7 运营能力分析 

12.2.8 发展能力分析 

12.2.9 偿债能力分析 

12.3 重点企业三 

12.3.1 企业发展简况 

12.3.2 主营业务领域 
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12.3.3 市场布局情况 

12.3.4 竞争优势分析 

12.3.5 经营业绩分析 

12.3.6 盈利能力分析 

12.3.7 运营能力分析 

12.3.8 发展能力分析 

12.3.9 偿债能力分析 

12.4 重点企业四 

12.4.1 企业发展简况 

12.4.2 主营业务领域 

12.4.3 市场布局情况 

12.4.4 竞争优势分析 

12.4.5 经营业绩分析 

12.4.6 盈利能力分析 

12.4.7 运营能力分析 

12.4.8 发展能力分析 

12.4.9 偿债能力分析 

12.5 重点企业五 

12.5.1 企业发展简况 

12.5.2 主营业务领域 

12.5.3 市场布局情况 

12.5.4 竞争优势分析 

12.5.5 经营业绩分析 

12.5.6 盈利能力分析 

12.5.7 运营能力分析 

12.5.8 发展能力分析 

12.5.9 偿债能力分析 

12.6 重点企业六 
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12.6.1 企业发展简况 

12.6.2 主营业务领域 

12.6.3 市场布局情况 

12.6.4 竞争优势分析 

12.6.5 经营业绩分析 

12.6.6 盈利能力分析 

12.6.7 运营能力分析 

12.6.8 发展能力分析 

12.6.9 偿债能力分析 

12.7 重点企业七 

12.7.1 企业发展简况 

12.7.2 主营业务领域 

12.7.3 市场布局情况 

12.7.4 竞争优势分析 

12.7.5 经营业绩分析 

12.7.6 盈利能力分析 

12.7.7 运营能力分析 

12.7.8 发展能力分析 

12.7.9 偿债能力分析 

12.8 重点企业八 

12.8.1 企业发展简况 

12.8.2 主营业务领域 

12.8.3 市场布局情况 

12.8.4 竞争优势分析 

12.8.5 经营业绩分析 

12.8.6 盈利能力分析 

12.8.7 运营能力分析 

12.8.8 发展能力分析 
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12.8.9 偿债能力分析 

12.9 重点企业九 

12.9.1 企业发展简况 

12.9.2 主营业务领域 

12.9.3 市场布局情况 

12.9.4 竞争优势分析 

12.9.5 经营业绩分析 

12.9.6 盈利能力分析 

12.9.7 运营能力分析 

12.9.8 发展能力分析 

12.9.9 偿债能力分析 

12.10 重点企业十 

12.10.1 企业发展简况 

12.10.2 主营业务领域 

12.10.3 市场布局情况 

12.10.4 竞争优势分析 

12.10.5 经营业绩分析 

12.10.6 盈利能力分析 

12.10.7 运营能力分析 

12.10.8 发展能力分析 

12.10.9 偿债能力分析 

第 13 章 中国化妆品行业发展趋势与前景预测 

13.1 中国化妆品行业发展趋势分析 

13.1.1 行业政策趋向 

13.1.2 市场价格走势 

13.1.3 化妆品发展趋势 

13.2 中国化妆品行业市场前景展望 

13.2.1 化妆品市场发展前景展望 
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13.2.2 化妆品行业市场规模预测 

第 14 章 中国化妆品行业发展投资潜力分析 

14.1 中国化妆品行业市场投资特性分析 

14.1.1 行业周期分析 

14.1.2 进入壁垒分析 

14.1.3 盈利因素分析 

14.1.4 成长性分析 

14.2 中国化妆品行业融资情况分析 

14.2.1 中国化妆品行业融资规模 

14.2.2 中国化妆品行业融资主体 

14.2.3 中国化妆品行业融资领域 

14.2.4 中国化妆品行业融资案例 

14.2.5 中国化妆品行业融资趋势 

14.3 中国化妆品行业市场投资潜力分析 

14.3.1 行业发展影响因素分析 

14.3.2 行业市场投资潜力分析 

14.4 化妆品行业投资兼并重组整合分析 

14.4.1 投资兼并重组动因 

14.4.2 投资兼并重组案例 

14.4.3 投资兼并重组趋势 
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图表 6：中国主要省市化妆品进口量及进口额情况 

图表 7：中国主要省市化妆品出口量及出口额情况 
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