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内容概要： 

目前，老年群体存在“三需并存”的状况，低龄的“旺需”、

高龄的“刚需”和群体庞大的“普需”，使得整个老龄经济涉及

面广，关联的产业也较多。在加速老龄化背景下，老年需求正

在出现爆发式的增长，在老年服务供给侧迎来升级扩容和产业

化的历史机遇。 

国务院发布的《“十三五”国家老龄事业发展和养老体系建

设规划》显示，预计到 2020 年，全国 60 岁以上老年人口将增

加到 2.55 亿人左右，占总人口比重提升到 17.8%左右；高龄老

年人将增加到 2900 万人左右。 

《中国城市发展报告(2015)》预测，到 2050 年，中国老年

人口将达到 4.83 亿人，占总人口的 34.1%，即每三个人中就有

一个老年人。我国老年经济行业发展水平不高，仍然处于初期

阶段，市场发展前景可期。 

前海中泰咨询结合了大量一手市场调研数据以及已有的专

业数据库、公开数据信息、合作资源渠道等数据信息资源，深

入客观地对老年经济行业的基本概况、全球老年经济行业状况、

宏观发展环境、区域市场发展情况、老年经济行业细分市场、

竞争格局、重点地区及企业经营情况、市场发展前景、发展趋

势及投资潜力等重点内容进行了全面而系统的分析。 

本研究报告数据主要依据于国家统计局、国家商务部、海

关总署、国务院发展研究中心信息网、民政部、全国老龄办、

中国老龄产业协会、中国知网、前海中泰数据库以及国内外重

点期刊杂志等渠道的基础信息，数据详实丰富、准确全面。本

研究报告为老年经济行业相关企业、销售企业、投资企业等准

确了解老年经济行业现状和市场动态，把握企业定位和投资机

遇提供投资决策参考依据，从而在竞争中赢得先机！ 
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█ 核心竞争力 

▪ 数据库资源：涵盖前海中泰数

据库、中外文数据库、政府官

方数据、合作伙伴资源共享数

据库五大主要板块。 

▪ 咨询经验丰富 

▪ 专业咨询团队 

▪ 社会公共资源 

▪ 服务水平与质量 

▪ 不断创新与探索 

█ 核心业务 

产业研究 可行性研究报告 

园区规划 商业计划书 

产业规划 资金申请报告 

上市咨询 企业管理咨询 

市场调研 投资价值分析报告 

招商策划 项目稳定回报论证 

数据分析 投资风险评估报告 
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█  

第 1 章 老年经济行业发展综述 

1.1 老年经济行业定义及特征分析 

1.1.1 老年经济行业定义 

1.1.2 老年经济行业的分类 

1.1.3 老年经济行业的特征 

1.2 国内外主要养老方式 

1.2.1 家庭养老 

1.2.2 机构养老 

1.2.3 居家养老 

1.2.4 以房养老 

1.2.5 异地养老 

1.3 老年经济行业战略地位分析 

1.3.1 老年经济行业战略意义 

1.3.2 老年经济行业在国民经济发展中重要地位 

第 2 章 全球老年经济行业发展状况分析 

2.1 全球老年经济发展状况概述 

2.1.1 全球人口老龄化状况 

2.1.2 全球应对老龄化政策 

2.1.3 老龄化的经济社会影响 

2.1.4 老龄化推动银色产业 

2.1.5 银发产业成为经济增点 

2.1.6 全球养老金市场发展 

2.2 欧洲老年经济发展状况分析 



 

   2 / 18 根植共赢 铸就精品 

2021 版-老年经济行业深度报告  

2.2.1 欧洲人口老龄化加速 

2.2.2 欧洲人口老龄化成本分析 

2.2.3 法国“银谷”老年产业集群 

2.2.4 法国中老年人网络消费状况 

2.2.5 意大利老龄化政策及其机遇 

2.2.6 德国人口老龄化状况及其对策 

2.3 美国老年经济发展状况分析 

2.3.1 美国老龄化现状及其影响 

2.3.2 美国退休老人的养老状况 

2.3.3 美国社区养老的发展经验 

2.3.4 美国老年人青睐以房养老 

2.3.5 亚马逊上线老年用品专卖店 

2.3.6 美国成人失禁用品市场状况 

2.4 日本老年经济发展状况分析 

2.4.1 日本人口老龄化状况分析 

2.4.2 日本老人将带动经济发展 

2.4.3 日本老年用品市场发展分析 

2.4.4 日本老年用品的人性化设计 

2.4.5 日本中老年化妆品市场分析 

2.4.6 日本老龄化引发的商机 

2.5 新加坡老年经济发展状况分析 

2.5.1 新加坡养老体系发展状况 

2.5.2 新加坡养老制度设计分析 

2.5.3 新加坡“定储计划”介绍 

2.5.4 新加坡老龄产业发展需求 

2.5.5 老年医疗器械产品需求增长 

2.5.6 新加坡老龄产业投资机会 

2.6 其他国家或地区 
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2.6.1 印度 

2.6.2 韩国 

2.6.3 泰国 

2.6.4 俄罗斯 

2.6.5 澳大利亚 

第 3 章 老年经济行业发展环境分析 

3.1 老年经济行业政治法律环境 

3.1.1 老年保障体系分析 

3.1.2 养老保险制度发展 

3.1.3 老年福利制度发展 

3.2 老年经济行业经济环境分析 

3.2.1 中国 GDP增长情况 

3.2.2 工业经济发展形势 

3.2.3 社会固定资产投资情况 

3.2.4 全社会消费品零售总额 

3.2.5 中国融资环境分析 

3.3 行业社会环境分析 

3.3.1 人口结构环境分析 

3.3.2 居民人均可支配收入 

3.3.3 居民消费水平情况 

3.3.4 文化教育环境分析 

3.3.5 中国城镇化率水平 

第 4 章 中国老年经济行业发展状况分析 

4.1 中国老年经济行业发展态势 

4.1.1我国老年经济处于起步阶段 

4.1.2老年经济顶层设计情况分析 

4.1.3 “银发浪潮”带来的影响 

4.1.4 发展老年经济的战略意义 
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4.2 中国老年人经济收入状况 

4.2.1 老年人的经济状况 

4.2.2老年人的收入差异分析 

4.2.3 养老资产的培育分析 

4.3 中国老年人消费需求分析 

4.3.1 老年消费需求的差异化分析 

4.3.2 老年人消费市场架构情况 

4.3.3 老年人消费结构及营销策略 

4.3.4 老年消费市场的机遇与挑战 

4.4 中国人口老龄化对国内外经济的影响 

4.4.1 老龄化对世界经济的影响 

4.4.2 中国社会老龄化发展阶段 

4.4.3 老龄化对经济的持久影响 

4.4.4 中国老龄化潜在风险分析 

4.5 中国老年经济面临的问题与对策 

4.5.1 未富先老的风险挑战 

4.5.2 老年经济的发展滞后 

4.5.3 老年经济面临发展瓶颈 

4.5.4 老年经济的发展对策 

4.5.5 开发老龄产业的战略思路  

第 5 章 中国老年经济行业区域市场格局分析 

5.1 上海市老年经济发展情况 

5.1.1 老年人口基本信息 

5.1.2 老龄事业发展现状 

5.1.3 养老服务发展模式 

5.1.4 养老事业发展规划 

5.1.5 上海老龄化趋势预测 

5.2 北京市老年经济发展情况 
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5.2.1 老年人口基本信息 

5.2.2 老龄事业发展现状 

5.2.3 养老服务发展模式 

5.2.4 养老事业发展规划 

5.2.5 北京老龄化趋势预测 

5.3 天津市老年经济发展情况 

5.3.1 老年人口基本信息 

5.3.2 老龄事业发展现状 

5.3.3 养老服务发展模式 

5.3.4 养老事业发展规划 

5.3.5 天假老龄化趋势预测 

5.4 江苏省老年经济发展情况 

5.4.1 老年人口基本信息 

5.4.2 老龄事业发展现状 

5.4.3 养老服务发展模式 

5.4.4 养老事业发展规划 

5.4.5 江苏老龄化趋势预测 

5.5 浙江省老年经济发展情况 

5.5.1 老年人口基本信息 

5.5.2 老龄事业发展现状 

5.5.3 养老服务发展模式 

5.5.4 养老事业发展规划 

5.5.5 浙江老龄化趋势预测 

5.6 广东省老年经济发展情况 

5.6.1 老年人口基本信息 

5.6.2 老龄事业发展现状 

5.6.3 养老服务发展模式 

5.6.4 养老事业发展规划 
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5.6.5 广东老龄化趋势预测 

5.7 山东省老年经济发展情况 

5.7.1 老年人口基本信息 

5.7.2 老龄事业发展现状 

5.7.3 养老服务发展模式 

5.7.4 养老事业发展规划 

5.7.5 山东老龄化趋势预测 

5.8 湖北省老年经济发展情况 

5.8.1 老年人口基本信息 

5.8.2 老龄事业发展现状 

5.8.3 养老服务发展模式 

5.8.4 养老事业发展规划 

5.8.5 湖北老龄化趋势预测 

5.9 四川省老年经济发展情况 

5.9.1 老年人口基本信息 

5.9.2 老龄事业发展现状 

5.9.3 养老服务发展模式 

5.9.4 养老事业发展规划 

5.9.5 四川老龄化趋势预测 

5.10 其他地区 

5.10.1 海南省 

5.10.2 安徽省 

5.10.3 福建省 

5.10.4 河南省 

5.10.5 湖南省 

第 6 章 中国老年住宅市场发展状况分析 

6.1 国外老年人居住方式和相关福利政策 

6.1.1 日本 
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6.1.2 英国 

6.1.3 瑞典 

6.1.4 美国 

6.2 中国老年人特征和居住需求 

6.2.1 老年人生理特征和居住需求 

6.2.2 老年人心理特征和居住需求 

6.2.3 老年人社会经济特征和居住需求 

6.3 中国城市老年人居住现状分析 

6.3.1 城市老年人居住现状和类型 

6.3.2 老年人居住方式的意愿分析 

6.3.3 老年人居住政策存在的问题 

6.4 中国养老地产发展状况分析 

6.4.1 养老地产发展现状 

6.4.2 养老地产发展问题 

6.4.3 养老地产重大事件 

6.4.4 养老地产运营模式 

6.4.5 养老地产盈利模式 

6.4.6 养老地产开发模式 

6.4.7 养老地产创新特征 

6.4.8 养老地产发展趋势 

6.5 老年人对高端养老公寓的需求分析 

6.5.1 老年公寓特点分析 

6.5.2 入住养老公寓动机 

6.5.3 养老公寓选择标准 

6.5.4 高端公寓设计需求 

6.5.5 高端公寓配套需求 

6.5.6 老年公寓开发机遇点 

6.6 中国老年住宅业发展策略分析 
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6.6.1 养老地产新策略 

6.6.2 老年住宅发展建议 

6.6.3 养老住宅融资方式 

6.6.4 老年住宅商业模式 

6.6.5 老年住宅设计策略 

6.6.6 亲情住宅小区发展 

6.6.7 消防安全设计对策 

第 7 章 中国养老服务市场发展状况分析 

7.1 中国养老服务市场发展综述 

7.1.1 中国养老服务机构规模 

7.1.2 构建现代老年服务体系 

7.1.3 加快发展养老服务体系 

7.1.4 养老服务业的发展瓶颈 

7.1.5 养老服务业发展的建议 

7.2 社区养老服务 

7.2.1 社区养老服务简介 

7.2.2 城市社区养老需求 

7.2.3 社区养老服务困境 

7.2.4 社区养老服务对策 

7.2.5 市场发展前景广阔 

7.3 民办养老服务机构 

7.3.1 民办养老服务机构状况 

7.3.2 民办养老机构发展形势 

7.3.3 民办养老服务面临困境 

7.3.4 借鉴社会企业运作模式 

7.3.5 养老服务机构规范化发展 

7.4 长期照护服务 

7.4.1 国外老年护理模式 
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7.4.2 老年护理产业现状 

7.4.3 长期照护产业机遇 

7.4.4 老年长期照护体系构建 

7.4.5 长期护理保险供需分析 

7.5 政府购买养老服务 

7.5.1 国内外购买养老服务的差异 

7.5.2 政府购买养老服务的必要性 

7.5.3 政府购买养老服务模式分析 

7.5.4 完善政府购买养老服务措施 

7.6 老年金融保险服务 

7.6.1 商业养老保险税收政策 

7.6.2 购买商业养老保险的必要 

7.6.3 养老保险制度覆盖现状 

7.6.4 社会养老保险正式并轨 

7.6.5 商业银行在养老中的作用 

7.6.6 民事信托对老年人的保障 

第 8 章 中国老年用品市场发展状况分析 

8.1 中国老年用品市场发展综述 

8.1.1 老年产品设计原则 

8.1.2 老年用品发展形势 

8.1.3 老年用品市场现状 

8.1.4老年用品运营模式 

8.1.5老人用品商业布局 

8.2 老年代步车市场 

8.2.1 老年代步车概念及标准 

8.2.2 老年代步车发展现状 

8.2.3 老年代步车市场接纳度 

8.2.4 老年代步车营销策略 
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8.2.5老年代步车发展建议 

8.3 老人手机市场 

8.3.1 老人手机需求特点分析 

8.3.2 老年手机品牌及消费分析 

8.3.3 老年智能手机的竞争格局 

8.3.4 老人手机产品发展趋势 

8.3.5 智能手机的老龄化策略 

8.4 老年服饰市场 

8.4.1 老年服装市场现状 

8.4.2 老年服装消费需求 

8.4.3 市场经营策略分析 

8.4.4 老年服装市场困境 

8.4.5 老年服装发展前景 

8.5 老年化妆品市场 

8.5.1 老年化妆品市场现状 

8.5.2 老年化妆品需求分析 

8.5.3 老年化妆品竞争策略 

8.5.4 老年化妆品广告策略 

8.5.5 老年化妆品市场发展建议 

8.6 老年礼品市场 

8.6.1 老年礼品市场发展现状 

8.6.2 老年礼品市场需求分析 

8.6.3 老年礼品市场开发关键 

8.6.4 北方老年礼品市场形势 

8.6.5 老年礼品市场发展前景 

第 9 章 中国老年医疗保健市场发展状况分析 

9.1 中国老年医疗保健市场发展综述 
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