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内容概要： 

最早的体育俱乐部产生于 17～18 世纪，目前世界上许多

国家都有体育俱乐部。在欧、美工业发达国家，体育俱乐部分

为业余的和职业的两种。 

以习近平同志为总书记的党中央把体育作为中华民族伟大

复兴的一个标志性事业，“十三五”时期党和国家对体育的重视

和支持更加有力，为体育繁荣发展提供了重要机遇。信息化、

全球化、网络化交织并进，为体育各领域的改革和发展提供了

技术新引擎，“中国制造 2025”、“互联网+”行动计划、“大众

创业、万众创新”为体育发展激发新活力。 

随着《全民健身计划(2016—2020 年》有效实施，全民健

身公共服务体系日趋完善，人民群众健身意识普遍增强。到

2020 年，经常参加锻炼的人数达到 4.35 亿，人均体育场地面

积达到 1.8 平方米，全国体育产业总规模预计超过 3 万亿元，

体育产业发展潜力巨大。 

前海中泰咨询结合了大量一手市场调研数据以及已有的专

业数据库、公开数据信息、合作资源渠道等数据信息资源，深

入客观地对体育俱乐部行业的基本概况、全球发展现状、宏观

发展环境、行业市场情况、细分市场状况、经营模式、竞争格

局、典型俱乐部经营情况、市场发展前景、发展趋势及投资潜

力等重点内容进行了全面而系统的分析。 

本研究报告数据主要依据于国家统计局、国家商务部、国

务院发展研究中心信息网、中华全国体育总会、中国企业体育

协会、中国企业家俱乐部(CEC)、中国知网、前海中泰数据库以

及国内外重点期刊杂志等渠道的基础信息，数据详实丰富、准

确全面。本研究报告为体育俱乐部行业相关企业、科研单位、

投资企业等准确了解体育俱乐部行业市场动态，把握企业定位

和投资机遇提供投资决策参考依据，从而在竞争中赢得先机！ 

 

 

█ 基本信息 

服务形式：电子版/印刷版 

交付方式：Email 或特快专递 

中文版价格：RMB 12800 

英文版价格：USD 8600 

服务热线：400-6630-998 

订购专线：0755-32919669 

订购邮箱：service@qhztzx.com 

公司网址：www.qhztzx.com 

出版日期：动态更新 

█ 核心竞争力 

▪ 数据库资源：涵盖前海中泰数

据库、中外文数据库、政府官

方数据、合作伙伴资源共享数

据库五大主要板块。 

▪ 咨询经验丰富 

▪ 专业咨询团队 

▪ 社会公共资源 

▪ 服务水平与质量 

▪ 不断创新与探索 

█ 核心业务 

产业研究 可行性研究报告 

园区规划 商业计划书 

产业规划 资金申请报告 

上市咨询 企业管理咨询 

市场调研 投资价值分析报告 

招商策划 项目稳定回报论证 

数据分析 投资风险评估报告 
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  2021-2026  

█  

第 1 章 体育俱乐部行业发展综述 

1.1 体育俱乐部行业概述 

1.1.1 体育俱乐部的界定 

1.1.2 体育俱乐部的分类 

1.1.3 体育俱乐部产品特征 

1.1.4 体育俱乐部经营内涵 

1.2 体育俱乐部行业主要经济特性分析 

1.2.1 行业赢利性 

1.2.2 进入壁垒分析 

1.2.3 行业生命周期 

1.2.4 行业风险性分析 

第 2 章 国际体育俱乐部行业发展状况分析 

2.1 国际体育俱乐部行业发展总体状况 

2.1.1 国际体育俱乐部行业发展概况 

2.1.2 国际体育俱乐部行业特征分析 

2.1.3 国际体育俱乐部行业发展经验借鉴 

2.2 国外体育俱乐部运营管理分析 

2.2.1 国外俱乐部管理体制分析 

2.2.2 国外俱乐部主要运营模式分析 

2.3 国外体育俱乐部联赛运营案例分析 

2.3.1 NBA 运营模式案例分析 

2.3.2 英超运营模式案例分析 

第 3 章 中国体育俱乐部行业发展环境分析 
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3.1 中国体育俱乐部行业政策环境分析 

3.1.1 行业管理体制 

3.1.2 行业政策体系 

3.2 中国体育俱乐部行业经济环境分析 

3.2.1 中国 GDP增长情况 

3.2.2 工业经济发展形势 

3.2.3 社会固定资产投资情况 

3.2.4 全社会消费品零售总额 

3.2.5 中国融资环境分析 

3.3 中国体育俱乐部行业社会环境分析 

3.3.1 人口结构环境分析 

3.3.2 居民人均可支配收入 

3.3.3 居民消费水平情况 

3.3.4 居民消费理念分析 

3.3.5 中国城镇化率水平 

3.3.6 文化教育状况分析 

第 4 章 中国体育俱乐部行业发展发展状况分析 

4.1 中国体育俱乐部行业发展概况 

4.1.1 中国体育俱乐部发展概况 

4.1.2 行业发展影响因素分析 

4.1.3 行业市场结构分析 

4.1.4行业发展问题及建议 

4.2 中国体育俱乐部行业发展特征分析 

4.2.1 体育俱乐部的社会化程度提高 

4.2.2 俱乐部兼具体育与教育功能 

4.2.3 俱乐部的经济功能初步显现 

4.2.4 俱乐部出现群众自发的组织 

4.3 中国体育俱乐部行业发展策略建议 
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4.3.1 进行俱乐部产权制度改革 

4.3.2 经营市场化 

4.3.3 完善法律和内部规章制度 

第 5 章 中国体育俱乐部行业运营管理及盈利模式分析 

5.1 中国体育俱乐部运作模式分析 

5.2 中国体育俱乐部无形资产经营管理分析 

5.2.1 冠名权经营 

5.2.2 转播权经营 

5.2.3 广告经营 

5.2.4 球迷产品经营 

5.2.5 俱乐部标志物的使用权的经营 

5.3 中国体育俱乐部行业盈利来源分析 

5.3.1 门票收入 

5.3.2 广告和赞助收入 

5.3.3 电视转播权收入 

5.3.4 球员转会和商业性赛事收入 

5.3.5 其他一些体育资源的开发性收入 

5.4 中国体育俱乐部运营情况分析 

5.4.1 中国体育俱乐部经营范围分析 

5.4.2 中国体育俱乐部经费来源分析 

5.4.3 中国体育俱乐部经营方式分析 

5.4.4 中国体育俱乐部行业盈利情况分析 

5.5 中国体育俱乐部连锁经营分析 

5.5.1 体育俱乐部连锁化经营的特色与优势 

5.5.2 体育俱乐部连锁化经营的必要性分析 

5.5.3 体育俱乐部连锁经营模式 

5.6 中外职业体育俱乐部经营管理比较分析 

5.6.1 中外职业体育俱乐部管理结构比较分析 
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5.6.2 中外职业体育俱乐部经营方式比较分析 

5.6.3 中外职业体育俱乐部收益比较分析 

5.6.4 中外职业体育俱乐部收益差距原因分析 

第 6 章 中国职业体育俱乐部行业市场分析 

6.1 职业体育俱乐部概述 

6.1.1 职业体育俱乐部构成要素 

6.1.2 职业体育俱乐部目的 

6.1.3 职业体育俱乐部组织类型 

6.2 中国职业体育俱乐部经营效益分析 

6.2.1 职业体育俱乐部经营收益分析 

6.2.2 职业体育俱乐部经营成本分析 

6.3 中国职业体育俱乐部管理模式分析 

6.3.1 中国职业体育俱乐部管理模式概述 

6.3.2 中国足球俱乐部管理模式分析 

6.3.3 中国篮球俱乐部管理模式分析 

6.3.4 中国乒乓球俱乐部管理模式分析 

6.3.5 中国排球俱乐部管理模式分析 

6.4 职业体育俱乐部赛事运作模式分析 

6.4.1 赛事管理体制 

6.4.2 赛事市场运营 

6.5 中国职业体育俱乐部融资分析 

6.5.1 职业体育俱乐部融资途径分析 

6.5.2 中国职业体育俱乐部融资现状分析 

6.5.3 中国职业体育俱乐部融资影响因素分析 

6.5.4 中国职业体育俱乐部融资对策及建议 

第 7 章 中国商业体育俱乐部行业市场分析 

7.1 中国商业体育俱乐部发展概述 

7.1.1 商业体育俱乐部内涵及分类 
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7.1.2 商业体育俱乐部的硬件状况 

7.1.3 商业体育俱乐部的软件环境 

7.1.4 商业体育俱乐部经营特征分析 

7.2 中国商业体育俱乐部的细分市场分析 

7.2.1 健身俱乐部发展状况分析 

7.2.2 高尔夫俱乐部发展状况分析 

7.3 中国商业体育俱乐部消费者调查分析 

7.3.1 商业体育俱乐部消费者群体消费现状分析 

7.3.2 影响消费者参与商业体育俱乐部活动的因素分析 

7.3.3 消费者参加商业体育俱乐部活动的动机分析 

7.3.4 消费者参加商业体育俱乐部的消费行为分析 

7.3.5 社会因素对消费者参与商业体育俱乐部活动影响分析 

第 8 章 中国业余体育俱乐部行业市场分析 

8.1 中国业余体育俱乐部发展综述 

8.1.1 业余体育俱乐部概念 

8.1.2 业余体育俱乐部分类 

8.2 业余体育俱乐部对大众体育的影响 

8.2.1 对大众体育活动向终身化发展的影响 

8.2.2 对中等强度的大众体育活动的影响 

8.2.3 带动体育人口的增长和素质的提高 

8.2.4 比赛推动大众体育的普及和发展 

8.3 高校体育俱乐部行业发展概况 

8.3.1 高校体育俱乐部的概念界定 

8.3.2 高校体育俱乐部特点分析 

8.3.3 高校体育俱乐部的分类 

8.3.4 高校体育俱乐部发展影响因素 

8.4 青少年体育俱乐部行业发展概况 

8.4.1 青少年体育俱乐部运营模式的概述 
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8.4.2 青少年体育俱乐部的社会定位 

8.5 社区体育俱乐部行业发展概况 

8.5.1 社区体育俱乐部发展阶段分析 

8.5.2 社区体育俱乐部构成要素分析 

8.5.3 社区体育俱乐部发展主要影响因素分析 

8.5.4 社区体育俱乐部存在与发展的动力机制分析 

第 9 章 中国体育俱乐部行业竞争及区域布局分析 

9.1 中国体育俱乐部行业竞争状况分析 

9.1.1 行业竞争态势分析 

9.1.2 行业竞争趋势分析 

9.2 中国体育俱乐部行业区域分布情况 

9.2.1 体育区域分布总体概况 

9.2.2 体育俱乐部行业区域分布 

9.3 中国重点区域市场体育俱乐部发展状况分析 

9.3.1 北京市体育俱乐部发展状况分析 

9.3.2 上海市体育俱乐部发展状况分析 

9.3.3 天津市体育俱乐部发展状况分析 

9.3.4 武汉市体育俱乐部发展状况分析 

9.3.5 广州市体育俱乐部发展状况分析 

9.3.6 深圳市体育俱乐部发展状况分析 

第 10 章 中国领先体育俱乐部经营分析 

10.1 广州恒大足球俱乐部 

10.1.1 俱乐部简况 

10.1.2 俱乐部主场设施 

10.1.3 俱乐部人力资源 

10.1.4 俱乐部球队所获战绩 

10.1.5 俱乐部经营理念 

10.1.6 俱乐部梯队建设情况 
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10.2 山东鲁能泰山足球俱乐部 

10.2.1 俱乐部简况 

10.2.2 俱乐部主场设施 

10.2.3 俱乐部人力资源 

10.2.4 俱乐部球队所获战绩 

10.2.5 俱乐部经营理念 

10.2.6 俱乐部梯队建设情况 

10.3 大连阿尔滨足球俱乐部 

10.3.1 俱乐部简况 

10.3.2 俱乐部主场设施 

10.3.3 俱乐部人力资源 

10.3.4 俱乐部球队所获战绩 

10.3.5 俱乐部经营理念 

10.3.6 俱乐部梯队建设情况 

10.4 上海申花足球俱乐部 

10.4.1 俱乐部简况 

10.4.2 俱乐部主场设施 

10.4.3 俱乐部人力资源 

10.4.4 俱乐部球队所获战绩 

10.4.5 俱乐部经营理念 

10.4.6 俱乐部梯队建设情况 

10.5 北京国安足球俱乐部 

10.5.1 俱乐部简况 

10.5.2 俱乐部主场设施 

10.5.3 俱乐部人力资源 

10.5.4 俱乐部球队所获战绩 

10.5.5 俱乐部经营理念 

10.5.6 俱乐部梯队建设情况 
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10.6 天津泰达足球俱乐部 

10.6.1 俱乐部简况 

10.6.2 俱乐部主场设施 

10.6.3 俱乐部人力资源 

10.6.4 俱乐部球队所获战绩 

10.6.5 俱乐部经营理念 

10.6.6 俱乐部梯队建设情况 

10.7 广东宏远篮球俱乐部 

10.7.1 俱乐部简况 

10.7.2 俱乐部主场设施 

10.7.3 俱乐部人力资源 

10.7.4 俱乐部球队所获战绩 

10.7.5 俱乐部经营理念 

10.7.6 俱乐部梯队建设情况 

10.8 八一富邦男子篮球俱乐部 

10.8.1 俱乐部简况 

10.8.2 俱乐部主场设施 

10.8.3 俱乐部人力资源 

10.8.4 俱乐部球队所获战绩 

10.8.5 俱乐部经营理念 

10.8.6 俱乐部梯队建设情况 

10.9 江苏南钢篮球俱乐部 

10.9.1 俱乐部简况 

10.9.2 俱乐部主场设施 

10.9.3 俱乐部人力资源 

10.9.4 俱乐部球队所获战绩 

10.9.5 俱乐部经营理念 

10.10 浙江稠州职业篮球俱乐部 



 

根植共赢 铸就精品  9 / 14   

体育俱乐部行业深度报告-2021 版  

10.10.1 俱乐部简况 

10.10.2 俱乐部主场设施 

10.10.3 俱乐部人力资源 

10.10.4 俱乐部球队所获战绩 

10.10.5 俱乐部经营理念 

10.11 江苏中超电缆乒乓球俱乐部 

10.11.1 俱乐部简况 

10.11.2 俱乐部主场设施 

10.11.3 俱乐部人力资源 

10.11.4 俱乐部球队所获战绩 

10.11.5 俱乐部经营理念 

10.12 山东鲁能乒乓球俱乐部 

10.12.1 俱乐部简况 

10.12.2 俱乐部主场设施 

10.12.3 俱乐部人力资源 

10.12.4 俱乐部球队所获战绩 

10.12.5 俱乐部经营理念 

第 11 章 中国领先商业体育俱乐部经营分析 

11.1 中航健身会 

11.1.1 俱乐部简况 

11.1.2 俱乐部基础硬件设施 

11.1.3 俱乐部相关配套服务 

11.1.4 俱乐部主要服务项目 

11.2 中体倍力健身俱乐部 

11.2.1 俱乐部简况 

11.2.2 俱乐部基础硬件设施 
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