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内容概要： 

目前，老年群体存在“三需并存”的状况，低龄的“旺需”、

高龄的“刚需”和群体庞大的“普需”，使得整个老龄经济涉及

面广，关联的产业也较多。在加速老龄化背景下，老年需求正

在出现爆发式的增长，在老年服务供给侧迎来升级扩容和产业

化的历史机遇。 

国务院发布的《“十三五”国家老龄事业发展和养老体系建

设规划》显示，预计到 2020 年，全国 60 岁以上老年人口将增

加到 2.55 亿人左右，占总人口比重提升到 17.8%左右；高龄老

年人将增加到 2900 万人左右。 

《中国城市发展报告(2015)》预测，到 2050 年，中国老年

人口将达到 4.83 亿人，占总人口的 34.1%，即每三个人中就有

一个老年人。我国老年经济行业发展水平不高，仍然处于初期

阶段，市场发展前景可期。 

前海中泰咨询结合了大量一手市场调研数据以及已有的专

业数据库、公开数据信息、合作资源渠道等数据信息资源，深

入客观地对老年经济行业的基本概况、全球老年经济行业状况、

宏观发展环境、区域市场发展情况、老年经济行业细分市场、

竞争格局、重点地区及企业经营情况、市场发展前景、发展趋

势及投资潜力等重点内容进行了全面而系统的分析。 

本研究报告数据主要依据于国家统计局、国家商务部、海

关总署、国务院发展研究中心信息网、民政部、全国老龄办、

中国老龄产业协会、中国知网、前海中泰数据库以及国内外重

点期刊杂志等渠道的基础信息，数据详实丰富、准确全面。本

研究报告为老年经济行业相关企业、销售企业、投资企业等准

确了解老年经济行业现状和市场动态，把握企业定位和投资机

遇提供投资决策参考依据，从而在竞争中赢得先机！ 
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