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内容概要： 

液晶显示器简称 LCD，采用一种介于固态和液态之间的物

质，具有规则性分子排列的有机化合物，加热呈现透明状的液

体状态，冷却后出现结晶颗粒的混浊固体状态的物质。 

世界上第一台液晶显示设备在 20 世纪 70 年代初由日本夏

普制造，80 年代末至 90 年代初，日本掌握了 STN-LCD 及 TFT-LCD

生产技术，LCD 工业开始高速发展。根据 Trend Force 最新数据

显示，2016 年全球液晶电视出货约 2.2 亿台，年成长 1.9%。 

当液晶显示技术进入成熟期后，被视为替代技术的主要有

QLED、MicroLED、OLED 几个方向。目前，全球范围内 OLED 阵

营已经扩容到 13 个品牌，其中国内市场包括创维、康佳、长

虹、LG 电子、索尼、飞利浦。与 OLED 分庭抗礼的则是以三星、

海信、TCL 为代表的 QLED 阵营，两大阵营在高端市场的占有率

均在稳步提升。 

前海中泰咨询结合了大量一手市场调研数据以及已有的专

业数据库、公开数据信息、合作资源渠道等数据信息资源，深

入客观地对液晶电视行业概况、全球发展现状、宏观发展环境、

行业市场规模情况、细分市场状况、营销模式、竞争格局及策

略、重点企业经营情况、市场发展前景、发展趋势、投资潜力

和风险等重点内容进行了全面而系统的分析。 

本研究报告数据主要依据于国家统计局、国家商务部、海

关总署、国研网、中国光学光电子行业协会液晶分会、中国电

子视像行业协会、中国家电协会、中国家用电器商业协会、中

国知网、前海中泰数据库以及国内外重点期刊杂志等渠道的基

础信息，数据详实丰富、准确全面。本研究报告为液晶电视行

业相关企业、销售企业、科研单位、投资企业等准确了解液晶

电视行业现状和市场动态，把握企业定位和投资机遇提供投资

决策参考依据，从而在竞争中赢得先机！ 
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