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内容概要： 

随着动漫日益受到人们的喜欢，动漫产业呈现出巨大的商

机，各式各样的以动漫为主题的游戏、服装、玩具、食品、文

具用品、主题公园、游乐场等销售强劲。 

从世界经验看，动漫衍生品的市场规模通常大于内容市场

规模，衍生品开发和营销是动漫产业链中最为重要的盈利环节。

现象级动画片《冰雪奇缘》主角“同款”公主裙不到一年的时

间里在全美大卖 300 万条，收入约 4.5 亿美元，而该片的北美

票房也就 4 亿美元。 

与美日相比，我国动漫电影衍生品市场存在较大差距，目

前还刚刚起步。2016年国内动漫衍生品市场规模约为 450亿元，

是播映市场的1.5倍，而日本的衍生产品基本是播映市场的8-10

倍。但是随着电影制片方开发衍生品的意识增强、版权环境的

优化，我国动漫授权市场逐渐打开，动漫衍生品随之进入快速

发展阶段。 

前海中泰咨询结合了大量一手市场调研数据以及已有的专

业数据库、公开数据信息、合作资源渠道等数据信息资源，深

入客观地对动漫衍生品行业的基本概况、全球发展现状、宏观

发展环境、行业市场规模情况、细分市场状况、经营模式、竞

争态势、重点企业经营情况、市场发展前景、发展趋势及投资

潜力等重点内容进行了全面而系统的分析。 

本研究报告数据主要依据于国家统计局、国家商务部、海

关总署、国务院发展研究中心信息网、中国知网、前海中泰数

据库以及国内外重点期刊杂志等渠道的基础信息，数据详实丰

富、准确全面。本研究报告为动漫及衍生品行业相关企业、销

售企业、科研单位、投资企业等准确了解动漫衍生品行业现状

和市场动态，把握企业定位和投资机遇提供投资决策参考依据，

从而在竞争中赢得先机！ 
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█ 核心竞争力 

 数据库资源：涵盖前海中泰

数据库、中外文数据库、政

府官方数据、合作伙伴资源

共享数据库五大主要板块。 

 咨询经验丰富 

 专业咨询团队 

 社会公共资源 

 服务水平与质量 

 不断创新与探索 

█ 核心业务 

上市咨询 企业管理咨询 

行业研究 可行性研究报告 

园区规划 商业计划书 

产业规划 资金申请报告 

市场调研 投资价值分析报告 

招商策划 项目稳定回报论证 

数据分析 投资风险评估报告 
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